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La feria rusa CPM recupera 
músculo y eleva un 20% el 
público hasta 20.000 visitantes
Modaes
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CPM inicia el deshielo. La feria rusa de moda, que organiza la compañía alemana 
Igedo, ha elevado el número de visitantes en su última edición de febrero un 20% en
relación al mismo mes de un año atrás. El freno en seco de la economía rusa y la crisis
política por Ucrania repercutieron en el certamen, que en las últimas convocatorias
disminuyó su afluencia de público.
 
En esta ocasión, CPM ha reorientado el rumbo y ha aumentado la cifra de asistentes
hasta rozar los 20.000 visitantes. La organización asegura que el certamen se ha
consolidado entre los países de la Europa del Este, además de mostrar el interés del
comercio ruso por mantenerse en el negocio.
 
El certamen reunió en esta edición, que celebró a finales de febrero, 950 marcas y
bajó por primera vez del millar de firmas. La moda española regresó de nuevo al
certamen con una veintena de enseñas, entre las cuales, Alba Conde, Anna Mora, 
Brunella, Bóboli, Mayoral o Selmark, entre otras.
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