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Colombiamoda cierra su 
edición 2019 con una 
expectativa de negocio de 143 
millones de dólares
La cifra es un 15% inferior a la que arrojó la feria de Medellín en 2018. En esta convocatoria, 
asistieron 70.000 visitantes y 11.800 compradores, 9% de ellos internacionales. 

María Bertero . Medellín

25 jul 2019 - 00:00

Colombiamoda cierra su edición aniversario en plena transformación del certamen. 
La feria colombiana, que reúne muestra comercial, pasarelas y conferencias, 
ha finalizado su convocatoria número 30 con una expectativa de negocio de 143 millones 
de dólares, un 15,3% menos que en el evento del año pasado. 

En esta ocasión, Colombiamoda recibió 70.000 visitantes al espacio comercial, 
desfiles, talleres y conferencias. La feria, organizada por Inexmoda, se transformó 
este año con el objetivo de acercar a las marcas al consumidor final. 

“Hoy en día, aquella marca, empresario o hasta medio de comunicación que no 
entienda que hay que adaptar todos los canales, está destinada al fracaso”, sentenció 
Carlos Eduardo Botero, presidente de Inexmoda, que también resaltó que “la 
transformación digital es de hoy, no de mañana”. 
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En este sentido, Colombiamoda organizó concept market, todo un pabellón con marcas 
colombianas e internacionales que exhibieron sus productos para la venta. Allí 
participaron firmas nacionales como Totto, Pilatos, Mercedes Campuzano o las 
extranjeras como Naf Naf o Celio. “Reubicamos la oferta comercial para que el 
comprador tenga una mejor experiencia”, subrayó Botero. 

La feria, que se llevó a cabo del 23 al 25 de julio en el recinto ferial Plaza Mayor, en 
Medellín, también contó con un espacio especializado para pure players y empresas 
tecnológicas, donde estuvieron presentes Facebook, Microsoft, Mercado Libre 
y también Avon, que fue el maquillador oficial de las jornadas. 

Estos dos nuevos dos espacios de Colombiamoda estuvieron abiertos al público que 
contaba con su entrada para la feria, así como también los desfiles. En cambio, l
a feria comercial contó con acceso exclusivo a compradores y prensa por primera vez 
este año. En esta edición, participaron del certamen 11.800 compradores, el 9% de 
ellos provenientes del extranjero, con gran participación de países como Estados 
Unidos, México y Ecuador, mercados con los que Colombia tiene acuerdos de libre 
comercio. 

Colombiamoda recibió 70.000 visitantes durante los 
tres días del evento 

La feria contó este año con un espacio dedicado al 
consumidor final y otro para empresas tecnológicas 
 
Lacoste o Tory Buch fueron algunas de las marcas de renombre internacional que 
asistieron a Colombiamoda en busca de productos o aprovisionamiento local. En total, 
la feria contó con la participación de 415 marcas que exhibieron sus productos en 
cuatro pabellones. 

Más allá de la muestra comercial, Colombiamoda ha desarrollado estos treinta años 
la semana de la moda del país cafetero. El evento organizó 25 pasarelas, en las que 
participaron diseñadores colombianos como Johanna Ortiz o Beatriz Camacho
. A su vez, el certamen contó con una serie de conferencias y talleres, donde 
estuvieron presentes el diseñador japonés Kenzo Takada o al consultora Raddar. 

Inexmoda ya ha puesto fecha para sus próximas ferias en Colombia. En concetro, 
Colombiamoda 2020 se llevará a cabo del 28 al 30 de julio, mientras que 
Colombiatex de las Américas, especializada en insumos y maquinaria textiles, marcó 
su agenda para el 21, 22 y 23 de enero de 2020. 
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