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Look

Tiffany se personaliza en 
Snapchat
Tiffany&Co es la primera marca de lujo que ha comprado un filtro personalizado en la red
social Snapchat, que permite a los usuarios interactuar bajo una lente azul con un corazón en
blanco.  
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Tiffany se personaliza en Snapchat. La joyería estadounidense se ha convertido en la
primera marca de lujo que ha comprado un filtro en la red social Snapchat. Los
usuarios de Estados Unidos y Australia ya pueden disponer en su aplicación el nuevo
filtro de Tiffany y, en Italia, tendrán que esperar hasta el próximo viernes.
 
Este movimiento permitirá a los usuarios de la aplicación interactuar con videos e
imágenes que podrán ser personalizadas con la nueva lente de la marca, que dispone
de un diseño azul con un corazón en blanco.
 
Este nuevo filtro forma parte de la campaña #LoveNotLike, acción publicitaria que la
marca de lujo está llevando a cabo en las redes sociales, destaca Diana Hong, vice
presidenta de márketing digital. “Nosotros vivimos en la cultura digital del like pero
para Tiffany no resulta suficiente, añade Hong.
 
Tiffany se introdujo en Snapchat el pasado abril. La marca, con 179 años de historia,
opera en otras redes sociales y plataformas, como Snapchat y Google +.
 
Previamente, otras marcas de la moda como Hollister, Michael Kors y Nike también
han comprado filtros en la aplicación Snapchat.     


