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Salvatore Ferragamo entra

en el juego

La firma italiana lanza Enigma, un juego online para interactuar con una nueva generacion de

consumidores, alejada de su target habitual.
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Salvatore explora nuevas posibilidades en el juego. La compaiiia florentina de lujo

ha estrenado Enigma, un juego online, disponible en su portal, para involucrar a
un sector més joven de consumidor a adquirir sus productos. El nuevo game invita a

los jovenes a descubrir la coleccion de primavera de 2021 asi como algunos articulos
y productos de la firma.

El nuevo juego digital involucra a los jugadores solicitando que resuelvan cuatro
enigmas, mientras exploran varios lugares en Milan. La ciudad italiana sirvi6 de

escenario del cortometraje que Luca Guadagnino rod6 para presentar la actual
coleccion de primavera de la firma.
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Inspirado en el cortometraje, que a su vez se ha inspirado en la filmografia de
Alfred Hitchcock, el juego propone a los participantes calzarse unos zapatos de

detective (de Salvatore Ferragamo) en busca de pistas por las calles de Milan, que se
representan a través de graficos.

Salvatore Ferragamo entra en el juego como
estrategia para acceder a un publico joven

"Enigma pretende aumentar la interacciéon entre Ferragamo y el publico joven,
multiplicando la capacidad de la marca para interactuar también con las nuevas

generaciones, utilizando el lenguaje universal del juego", ha dicho Micaela le Divelec
Lemmi, consejero delegado de Salvatore Ferragamo.

Salvatore Ferragamo ha sido una de las primeras firmas de lujo en avanzarse a
proyectos digitales para promocionar sus productos. En 2020 desarroll6 una
sala de exposicion digital en colaboracién con el artista digital Hyphen. Ademas, en

otono pasado lanz6 Tremezza Made To Order, un proyecto de personalizaciéon de
calzado desarrollado a través de Microsoft.

Salvatore Ferragamo cerro el ejercicio 2020, finalizado el 31 de diciembre, con
un resultado neto negativo de 71,7 millones de euros, frente al beneficio de
87,4 millones de euros de 2019. La compaiiia facturé 915,8 millones de euros en

2020, un descenso del 33,5% respecto al ejercicio anterior. Por categorias de
productos, los bolsos y los articulos de piel superaron al calzado como los primeros

en facturacion, pese a reducir sus ventas un 28,1%. El calzado, por su parte, encogio
su facturacion un 34,9%.
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