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Look

Neiman Marcus se une a la 
tendencia del ‘clean beauty’ 
con la Red como aliado
Los grandes almacenes estadounidenses promueven los productos de belleza clean
 con el lanzamiento de una nueva tienda online.
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Neiman Marcus se sube a la ola de la clean beauty a través de la Red. El grupo
estadounidense de grandes almacenes ha anunciado el lanzamiento de Neiman
Marcus Clean Beauty, una plataforma online en la que los clientes pueden encontrar
productos de belleza naturales que no han sido testados en animales y que no
contienen ningún tipo de parabenos, parafinas, ftalatos, sulfatos ni siliconas.
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Los compradores podrán identificar los productos a través de un sello circular 

clean, ubicado en sus envases. Estos productos están destinados al cuidado de la piel
y del cabello, e incluyen cosméticos de color y tratamientos para uñas.
 

 
“Para nosotros ha sido importante lanzar esta iniciativa y dar a conocer este tipo de
productos para que nuestros clientes puedan tomar una decisión formada en la
compra de cosméticos”, explicó Michelle Gill, la gerente de merchandising divisional
de belleza de Neiman Marcus.
 
Neiman Marcus no está solo en su empeño de categorizar claramente los productos
de clean beauty. La cadena de tiendas Target hizo algo parecido el pasado julio con el
lanzamiento del sello Target Clean, diseñado para indicar que los productos de
belleza y cuidado personal no contienen ftalatos, parabenos, sulfatos y demás
componentes químicos.

Los cosméticos de Neiman Marcus Clean Beauty no están testados en 
animales y sus fórmulas están libres de químicos


