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Look

Moda española por el mundo
El Foro de Marcas Renombradas Españolas, Contrapunto Bbdo y Clear Channel han
presentado una campaña para dar a conocer la dimensión internacional de las marcas líderes
españolas.
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La moda española muestra su internacionalidad. El Foro de Marcas Renombradas 
Españolas, Contrapunto Bbdo y Clear Channel han creado la campaña Marcas 
españolas por el mundo para mostrar la proyección internacional de las marcas del país.
 
“La mecánica de la campaña consiste en que alguien desde España invite a sus
conocidos en el extranjero a compartir fotografías o vídeos con marcas españolas en
distintos lugares del mundo”, ha explicado David Coral, presidente y consejero
delegado de Grupo Bbdo& Proximity Iberia y presidente y consejero delegado de 
Contrapunto Bbdo.
 
Los usuarios podrán colgar sus imágenes en la web marcasxelmundo.com o en redes
sociales como Twitter o Instagram, utilizando el hashtag #marcasxelmundo.
 
El objetivo de la acción es dar a conocer, tanto en España como en el exterior, la
dimensión internacional de las enseñas líderes españolas, que promocionan la Marca 
España y estimulan el tejido empresarial del país.
 
El negocio internacional de estas compañías representa de media el 56,72% de su
cifra de negocio, según el Atlas de las marcas líderes españolas. En España hay unas
3.000 empresas con algún tipo de implantación en el exterior.
 
Sin embargo, las enseñas españolas en el extranjero con son reconocidas como
procedente de España, así como las de sectores B2B, desconocidas por el conjunto de
consumidores, según el estudio Country RepTrack, de Reputation Institute.


