Look

Instagram, el ‘flagship’ de
Burberry por un dia

Los disefios de edicion limitada de la primera coleccién de Burberry a cargo de Riccardo Tisci

estaran disponibles durante 24 horas después del desfile de la marca en la Semana de la
Moda de Londres.
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Burherny, el flagship: de,Burberry por un dia

Burberry, a por el hype. Algunas piezas de edicion limitada de la primera coleccion de
Riccardo Tisci como director creativo de la compaiiia se podran comprar en exclusiva

durante 24 horas en las cuentas de Instagram y We Chat de la compania, ademas de
en la tienda insignia de Burberry en Londres.

La venta se pondra en marcha después del desfile de la firma en la Semana de

la Moda de Londres el préximo lunes 17 de septiembre. Es la primera vez que la
compania se lanza a la venta digital a través de las redes sociales. Las plataformas

Instagram y We Chat han sido elegidas por el tirén que ejercen sobre los usuarios de
la marca, en especial en el mercado asiatico.

En paralelo, el flagship store de Burberry en la capital britanica est4 atravesando un
proceso de transformacion de la mano del nuevo disefiador, que se incorporé a la

compaiiia el pasado marzo. El establecimiento, situado en Regent Street, albergara
salas tematicas y una instalacion artistica interactiva durante la semana de desfiles.
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