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Farfetch plasma el lujo sobre 
el papel

Modaes

27 ago 2015 - 05:00

El diseño visto con los ojos de Farfetch. El grupo británico de ecommerce publica el
segundo de una serie de tres libros en colaboración con la editorial de lujo Assouline.
Bajo el nombre de Farfetch Curates: Design, el volumen analiza el diseño aplicado al
hogar, al mobiliario y a los objetos de decoración en distintos proyectos de
arquitectura.
 
Personalidades del mundo de la moda y dueños de las boutiques de Farfetch se
encargan de dar su punto de vista acerca de todo lo que el libro muestra. La
diseñadora Linda Dresner, el director creativo de la berlinesa Voo Store, Herbert 
Hofmann y el fundador de la parisina L’Eclaireur, Armand Hadida, muestran su
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visión particular acerca del diseño.
 
La publicación estará a la venta a partir de esta semana y su precio rondará los veinte
euros. Farfetch Curates: Design forma parte de una serie de tres publicaciones. Las dos
restantes están dedicadas al arte y a la gastronomía, siempre sin perder la esencia de
lujo que caracteriza el grupo de ecommerce.
 
Fundada en 2008 por el portugués José Neves, la plataforma online Farfetch actúa
como un marketplace para más de 300 tiendas de moda independientes. La compañía
está presente en 180 países y las tiendas asociadas, repartidas en una treintena de
mercados, rozan el millón de metros cuadrados de superficie de venta. 


