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Look

El ‘paraíso’ moderno según 
Zola
El Paraíso de las Damas describe, con el trasfondo de una historia de amor el romance de la
sociedad francesa con uno de los primeros grandes almacenes de París.
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Las Ray Ban de Top Gun, los grandes almacenes de El Paraíso de las Damas, la historia de 
emprendimiento en moda de Girlboss. Entramos en la segunda semana de confinamiento, y 
desde Modaes.es hemos elaborado una lista de películas, libros y exposiciones que puedes 
ver desde casa y en las que la moda tiene un papel protagonista.
 
“Dominaba el barrio y extendía sobre él su propia sombra”. En 1883, el autor francés
Émile Zola publicó la que sería una de las más acertadas y primeras reflexiones sobre
un emergente canal para la distribución de moda: los grandes almacenes y su lucha
contra el comercio tradicional.
 
Con el trasfondo de una historia de amor entre Denise Baudu, una de las

dependientas, y Octavio Mourtet, el todopoderoso fundador de la compañía, El 

Paraíso de las Damas describe el romance de la sociedad francesa con uno de 
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los primeros grandes almacenes de París, una tienda de novedades con
diecinueve departamentos y 403 empleados.
 
Los escaparates, las rebajas, los precios, las devoluciones, las ventas a comisión, la
publicidad o el fin de la especialización son los elementos que desatan la locura entre
la burguesía urbana, que abarrotaba “la catedral del comercio moderno”.
 
“Aquel edificio era la catedral del comercio moderno, resistente y airosa, 
construido para todo un pueblo de compradores”, describe la novela sobre el que
fuera el germen de grupos como El Corte Inglés, Harrods o Marks&Spencer. “Aquella
creación instauraba una religión nueva; la fe tambaleante iba dejando desiertas, poco
a poco, las iglesias, y su bazar las sustituía en las almas, ahora desocupadas”.


