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Look

Benetton abraza las 
emociones con Clothes For 
Humans
La compañía italiana lanza una nueva filosofía con tres líneas de producto de acuerdo a las
emociones de sus compradores. 

Modaes
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Benetton se renueva. El grupo italiano ha implantado a una nueva filosofía basada
en las emociones y sentimientos de los clientes a la hora de comprar. Bajo el concepto
de Clothes For Humans, Benetton creará tres líneas de producto, una campaña de
publicidad y nuevo sitio web.
 
La filosofía de Clothes For Humans se basará en tres líneas: dress up, ropa para
ocasiones especiales y trabajar; dress down, prendas de estilo relajado y dress to move,
ropa funcional para estilos de vida deportivos.
 
La compañía italiana llevará su nuevo concepto a sus campañas publicitarias tanto
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online como offline, en todo el mundo. A su vez, Benetton puso en marcha una
nueva página web que representa la idea central de Clothes For Humans y ayudará a
los clientes a vestir de acuerdo a su estado de ánimo.
 
Otra de las acciones que lanzará Benetton es su nuevo magalog, un híbrido entre
revista y catálogo, donde los clientes podrán informarse acerca de las formas en que
las mujeres llevan el hiyab, dónde nació el primer uniforme escolar, etc. La pieza
editorial estará disponible en las tiendas de la compañía. 


