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Look

Authentic Brands se sube al 
escenario con Thalía
La compañía estadounidense une fuerzas con la cantante mexicana para la expansión global
de su marca.  
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Authentic Brands une fuerzas con Thalía. El grupo estadounidense, propietario de
marcas como Aéropostale, se sube al escenario con la cantante mexicana para
expandir su marca de moda a nivel global.
 
El presidente de Authentic Brands, Jamie Salter, marcó el objetivo de potenciar la
marca hasta los 1.000 millones de dólares en los próximos cinco años. Las
colaboraciones incluirán desde los conciertos de Thalía, pasando por apariencias de
la cantante en eventos, hasta merchandising y publicidad.
 
Thalía distribuye su marca de moda en Macy’s y lleva facturados 250 millones de
dólares. Las colecciones de la cantante incluyen moda ready to wear, calzado, joyería y
ropa interior. Los planes de Authentic Brands pasan por lanzar también una línea de
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cuidado personal, fragancias, relojes y gafas de sol. 


