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Entorno

México, Colombia y Brasil, los
principales destinos de la moda
espanola

Internacionalizacién, omnicanalidad y sostenibilidad, los tres drivers de la moda espanola.
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Latinoamérica en el punto de mira de la moda espafola. Tras el crecimiento continuo
de sus ventas en los dos tltimos afos, las empresas espanolas del sector contintian
mejorando sus magnitudes tras dar por superada la crisis del pais, pero con un punto
menos de optimismo que en los anos anteriores: el crecimiento sigue, pero con un

salto menos acusado que en los Gltimos anos de inflexion en el mercado espafiol. Asi
se desprende de la sexta edicion del Bar 6metro vente-privee.com-M odaes.es de

Empresas de Moda en Espaiia, un estudio patrocinado por vente-privee.comy
elaborado por Modaes.es a partir de los testimonios de una muestra de cerca de 300

empresas espafolas de moda. Al evento han asistido una cincuentena de marcas,
entre las que se encontraban El Ganso, Skunfunk o Cortefiel.

El 61% de las empresas afirman que en 2015 su facturacién mejoré en relacion al
ejercicio precedente, mientras que s6lo el 9% sefala que su desempeiio retrocedio.
Pese a ser datos netamente positivos, los resultados suponen un ligero
empeoramiento respecto al ano precedente, cuando la salida de la crisis y la

recuperacion del consumo en el mercado nacional hizo que el 70% de las companias
declarara una mejora de su desempeno en 2014.

De hecho, este afio se duplica, hasta el 25%, la tasa de empresas que suscriben que la
recuperacion del sector atin no ha tomado forma, una vision ligeramente mas

escéptica que en 2015. Aun asi, mas del 80% de las empresas prevé que su
desempeno empresarial mejorara en el presente ejercicio.

La consolidacion de la recuperacion del sector también se refleja en la dindmica de
contrataciones de los agentes del negocio de la moda. En 2015, el 58% de las
empresas del sector elevaron su plantilla respecto al afo anterior y, durante este
gjercicio, cinco de cada diez compaiiias confirma su intencién de seguir aumentando
su nimero de trabajadores. Por otro lado, crece del 40% al 48% la cifra de grupos que

ha reforzado o planea reforzar su ctipula directiva, con la intencion de potenciar sus
areas de expansion (26%), producto (20%) y ecommerce (17%), mayoritariamente.

Albert Serrano, director general de vente-privee.com y Privalia en Espaina, ha
incidido en la importancia del ecommerce como canal de crecimiento para los
agentes del negocio de la moda. “Hace diez afios parecia impensable que la moda se

vendiera online, y al final fue el primer producto que empez6 a venderse a través de la
Red”, ha afirmado.

La apuesta por la internacionalizaciéon no cede terreno en el negocio de la moda. Tal y
como revela el informe, el 40% de la facturacion de las empresas del negocio de la
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moda se origind en los mercados extranjeros en 2015 y, para este aflo, mas del 70%
de los grupos consultados prevé un aumento de sus ventas internacionales.

La mayoria de compaiiias vuelven a senalar a Estados Unidos, Francia, y México
como sus mercados preferidos. Por otro lado, el 63% de los operadores da prioridad a
extender su negocio en mercados maduros y la mayoria también opta por establecer
alianzas con socios locales para dar inicio a sus operaciones en el pais.

Omnicanalidad y sostenibilidad, en la agenda

Por primera vez, la sexta edicion del Barometro de Empresas de Moda aborda los
conceptos de omnicanalidad y sostenibilidad. Segtn el informe, si bien el 82% de los
agentes del negocio de la moda ya han optado por introducir en su estrategia
empresarial la integraciéon de su red de tiendas fisicas con su canal online, hasta el
96% de estos operadores consideran que esta adaptacion no ha finalizado. En este

sentido, Albert Serrano ha afirmado que “la omnicanalidad abre una nueva via de
crecimiento a las compaiias del sector”.

El 56% de los grupos empresariales del sector dicen que le confieren una importancia

alta a los criterios de sostenibilidad en su cadena de aprovisionamiento. Ademas, la
gran mayoria, el 94%, cree que esta importancia crecerd a medio y largo plazo.

La facturacién online gana musculo

Las ventas online son otro vector de transformacion del sector. El 71% de las
compaifiias prevé que su facturacion online aumentaré con toda seguridad, mientras

que el 21% sostiene que es probable que aumente. Por otra parte, el 61% de las
empresas prevé aumentar su plantilla destinada a ecommerce durante este afio.

En materia de distribucion, el Barometro de Empresas de Moda vuelve a destacar la

importancia de la red de tiendas propias (36%) y del comercio multimarca (26%)
como los canales con mas fuerza a medio y a largo plazo para estas companias.
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