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La moda francesa pone el acento en los intermediarios comerciales. La patronal
francesa del sector, la Fédération Française du Prêt-à-Porter Feminin, ha puesto en
marcha una plataforma específica para agentes comerciales y showrooms con el
propósito de impulsar el desarrollo internacional de las marcas del país.
 
Antes de la creación de esta nueva plataforma, la patronal organizó varios encuentros
de agentes comerciales con el apoyo del comité de desarrollo y de promoción de la
moda (Defi, en sus siglas en inglés), que impulsa el Ministerio francés de Economía y
Finanzas. El propósito de esta plataforma es poner en común a las empresas
francesas con agentes y showrooms de diferentes países.
 
La agrupación empresarial, que cada año acompaña a alrededor de 300 empresas
francesas en potenciar su exportación, incorporará este nuevo servicio en su página
web, en la que ordenará a los agentes por países. De hecho, la internacionalización es
uno de los pilares de la Fédération, junto al de desarrollo de negocio y la
comunicación. El área está pilotada por Patricia Brafman.
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