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La confianza de los 
consumidores mexicanos 
tropieza en noviembre y cae un 
0,8%
En contraste, la predisposición a comprar moda se mantuvo al alza en el penúltimo mes del año, con
un aumento intermensual del 0,6%. 
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La confianza de los consumidores mexicanos vuelve a caer. Tras la subida del 0,6%
del pasado octubre, el Índice de Confianza del Consumidor (ICC) vuelve a cerrar otro
mes a la baja, situándose en noviembre en 84,9 puntos, lo que significó una
contracción del 0,8%.
 
Con una base de 100 en enero de 2003, la cifra de noviembre es la más baja
registrada en lo que va del año, con oscilaciones entre los 92,3 y los 85,6 puntos,
según datos publicados por el Instituto Nacional de Estadística y Geografía (Inegi) de
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México.
 
La Encuesta Nacional sobre Confianza del Consumidor (Enco), elaborada por Inegi y
el Banco de México, realiza el ICC a partir de los resultados de sus cinco
componentes, que miden la percepción de los consumidores sobre el momento actual
y las percepciones futuras.
 

 
Pese a la caída, en noviembre los consumidores mexicanos aseguraron estar más
dispuestos a comprar productos como ropa o calzado que en el resto del año. Por
sexta vez en el año, el ICC que mide las posibilidades actuales de comprar ropa y
calzado (que incluye otras categorías como alimentos) comparada con las de hace un
año se situó en los 99,2 puntos, un 0,6% más que en octubre.
 
Aunque respecto al mes anterior, el ICC se mantuvo al alza, la puntuación registrada
en noviembre fue la más baja en lo que va del año. En comparación al penúltimo mes
del año anterior, la predisposición de los mexicanos a comprar moda se redujo un
1,9%.
 
En noviembre, el optimismo sobre la situación económica actual en el hogar cayó un
3,4%, en relación al mismo mes de 2015, hasta 95,5 puntos. Respecto a octubre, el
ICC aumentó un 0,6%. Asimismo, las perspectivas sobre la situación económica del
hogar dentro de doce meses retrocedieron, tanto respecto al mes anterior, como al del
año pasado, con descensos del 1,1% y el 6,4%.
 
En cuanto a la percepción de los consumidores mexicanos sobre la situación
económica del país, la cifra auemntó en noviembre un 2,5% respecto al mes anterior,
con 82,2 puntos. Sin embargo, en comparación con el penúltimo mes del año
anterior, el ICC se desplomó un 12,6%, en un mes marcado por la victoria de Donald
Trump en Estados Unidos.
 
El mismo comportamiento se dio con las previsiones sobre la situación futura de la
economía mexicana, que se situaron en noviembre en 74,7 puntos, con una diferencia
de 1,7% respecto al mes anterior y del 15,4% respecto al mismo mes de 2015.  

En noviembre, la predisposición de los mexicanos a

comprar moda se elevó respecto a octubre pero
registró su puntuación más baja

2 / 2

https://www.modaes.com/entorno/la-confianza-de-los-consumidores-mexicanos-tropieza-en-noviembre-y-cae-un-08

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.


