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La confianza de los 
consumidores mexicanos toma 
impulso en abril: crece un 2,3%
Tras cerrar el primer trimestre con un alza del 1,6%, el Índice de Confianza del Consumidor (ICC) del
país norteamericano ganó fuerza situándose en 85,8 puntos.
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Los consumidores mexicanos ganan confianza. En abril, el Índice de Confianza del
Consumidor (ICC) elaborado por el Instituto Nacional de Estadística y Geografía
(Inegi) de México volvió a crecer por encima del 2%, situándose en 85,8 puntos. La
cifra supuso un avance del 2,3% respecto al mismo mes del año anterior.
 
Respecto a marzo, el ICC se elevó 0,4 puntos porcentuales en abril. En el tercer mes del
año, la confianza de los consumidores había anotado su mínimo anual al escalar sólo
un 1,9% respecto a marzo de 2017.
 
Por otra parte, las posibilidades de los mexicanos para comprar moda y calzado (que
el Inegi agrupa con otros bienes de consumo) anotaron en abril su puntuación más
baja de los últimos diez meses. En el cuarto mes del año, el ICC de la moda se situó en 
29,1 puntos, un 0,9% más que en abril de 2017.
 
 

  
 
La Encuesta Nacional sobre la Confianza del Consumidor (Enco), elaborada por el
Inegi y el Banco de México, realiza el ICC a partir de los resultados de cinco
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componentes principales, que miden la percepción de los consumidores sobre el
momento actual y las percepciones futuras. 
 
En abril, el componente que más se incrementó es el que mide la situación económica
actual del país comparada con la de hace doce meses, cuyo indicador se incrementó
un 4,6% interanual, hasta 79,5 puntos. Le siguió la situación económica futura del
país, cuyo índice se situó en 80,2 puntos, lo que supuso un ascenso del 3,3% respecto
a abril del año anterior.
 
En cambio, los consumidores mexicanos se mostraron menos confiados respecto a la 

situación económica personal en la actualidad, ya que dicho componente cayó un 0,3%,
hasta 95,7 puntos. Mientras que la situación económica esperada en los próximos
meses anotó 95 puntos en abril, un 0,3% más que en el mismo mes del año anterior.
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