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Entorno

El lujo italiano esquiva el
frenazo del sector y dispara sus
ventas un 11,8% hasta
septiembre

I. P. Gestal

e oote - oass Italia nada a contracorriente. Mientras el lujo todavia se lamenta tras cerrar su

segundo afo casi plano, el sector en el pais transalpino pasa por su mejor momento.
El made in Italy sigue vendiendo, al punto de que el sector ha incrementado sus ventas
a doble digito en los nueve primeros meses de 2015, las empresas han disparado su

rentabilidad y su situacion financiera esta saneada, segtin un estudio elaborado por el
banco italiano M ediobanca.

En cambio, en el conjunto del globo el lujo ha registrado un intenso frenazo de sus
ventas. Tras décadas de aumentos a doble digito, la facturacion del sector en todo el
mundo cerrd 2014 con un alza de s6lo el 2%, segiin un estudio elaborado por Bain& Co

. La consultora estima que, de cara a este ano, el aumento se sitiie de nuevo entre un
1% y un 2% a tipos de cambio constante.

Ahora, el informe de M ediobanca presenta el pais de la bota como un oasis para el
sector. Durante los nueve primeros meses de 2015, las 143 mayores empresas de

moda (con facturaciones por encima de los cien millones de euros) incrementaron
sus ventas un 11,8%. La lista de las companias analizadas incluye desde grupos de

Optica como L uxottica o Safilo, firmas como Prada o Armani o grupos de calzado
como Geox.
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Segtin los datos preliminares de algunas de las companias incluidas en el estudio, el
lujo italiano va camino de cerrar el ailo con aumentos también doble digito. “Las
previsiones para el cuarto trimestre confirman la tendencia de los nueve meses

anteriores, gracias a los tipos de cambio y al turismo”, explicé Chiara Rotelli, analista
de bienes de lujo en Mediobanca.

Si, a gran escala, el sector de la moda en Italia, en su conjunto, registr6 unos
resultados de récord, el aumento fue més destacado si se cifie el grupo de estudio a
las quince mayores compainias. Entere 2010 a 2014, este seleccion, que incluye firmas
como Moncler o Ferragamo, dispar6 sus ventas un 30,8%, frente al alza del 27,7%
registrado en el conjunto de las 143 mayores companias. En términos de volumen, las

ventas se situaron en 58.100 millones de euros en el grupo més amplio y en 37.000
millones de euros en la parte més alta de la tabla.

Entre 2010 y 2014, las quince mayores companias
de moda de Italia dispararon sus ventas un 30,8%

Pero no soélo las ventas se mantuvieron al alza. Otros indicadores como el resultado
bruto (ebit) también se incrementaron, con crecimientos que se situaron en el 25,1%

en el conjunto del sector y un 26% en el selectivo grupo de las quince principales
compaiias.

El ranking poco ha variado en este tiempo. El oro sigue ostentdndolo, a mucha
distancia, L uxottica, con ventas que en 2014 ascendieron a 7.652 millones de euros.

Le sigue Prada, con una cifra de negocio de 3.552 millones de euros, y Armani, con
2.535 millones de euros de ingresos en 2014. Completan la lista Calzedonia, OTB,
Ferragamo, Max Mara, Benetton, Zegna, Safilo, Dolce& Gabbana, Tod’s, Geox,
Valentinoy Moncler, por ese orden.

Sin embargo, si bien esta tltima cierra el ranking en términos de ingresos, lidera el de

rentabilidad, con un ebit que se situ6 en poco menos del 30% sobre sus ventas. En
esta lista, Prada repite en el segundo puesto, con un ebit del 19,9%, seguida de
Ferragamo (18,6%) y Armani (16,3%).

Por tltimo, si hay un indicador que confirma la buena salud del sector es su balance
financiero. Las companias analizadas tienen una alta liquidez, con una caja que
asciende a 6.000 millones de euros entre las quince mayores compaiias, y poca
deuda. Los préstamos financieros ascienden a menos del 40% de sus fondos propios
en el caso del conjunto de las companias, y a menos del 25% en el caso de las quince
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primeras.

La mejora de todos estos indicadores se esté trasladando también a la mejora de los
datos de empleo, aunque las contrataciones se realizan generalmente en la red de
distribucion de las companias repartida por todo el mundo, y no tanto en los centros
de produccion en Italia. En términos globales, el nimero de empleados del sector se

elevo un 22,7% entre 2010 y 2014 en el conjunto de las 143 mayores companias,
mientras que se dispard un 34,2% en los quince grupos méas grandes.
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