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El ecommerce se dispara en 
México y registra una subida de 
42,2% en dos años
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El comercio electrónico sigue ganando terreno en México. De acuerdo a la Asociación 

Mexicana de Internet (AMPICI), el ecommerce ha registrado una subida por 42,2%
en sus ventas dentro del país desde el año 2012.
 
El ticket promedio de un cliente mexicano en comercio electrónico está alrededor de
los 400 pesos mexicanos (26 dólares) y los mil pesos mexicanos (66 dólares), según
información de AMPICI. El comercio electrónico en México ha sido un buen aliado
para grandes grupos locales como Famsa, quienes han visto un incremento del 110%
en su tráfico de usuarios y un aumento más del 125% en su base de clientes.
 
El negocio del comercio digital también ha crecido en otras empresas como El Palacio 

de Hierro, Sears, Liverpool y Walmart. Este último grupo, proyecta aumentar sus
ventas un 15% en 2015 a través del comercio electrónico. Para Walmart, este canal
representa solamente el 1% de sus ventas totales en el país, las cuales alcanzaron una
cifra de 4.410 millones de pesos mexicanos (290 millones de dólares) en 2014.
 
A nivel mundial las ventas en comercio electrónico registraron ventas por 1,5 billones
de dólares en 2014 lo que representa un aumento del 20,3% respecto al 2013. De
acuerdo a la agencia internacional eMarketer, se proyecta un aumento del 128% en
las ventas de ecommerce para los próximos dos años.
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