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El consumo en Latinoamérica 
se estanca y crecerá sólo un 
2,3% en 2016
El estudio Road Trip Latam 2016 de Kantar Worldpanel una reducción del crecimiento respecto a
2015, pero una mejora de la situación en 2017.
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El consumo en Latinoamérica se contraerá durante este año, según el estudio Road 

Trip Latam 2016  publicado por Kantar Worldpanel. El estudio, que analiza las
principales tendencias y opiniones sobre el consumo en Latinoamérica durante 2016,
 pronostica una contracción de la actividad económica este año, con un aumento del
consumo masivo en la región de un 2,3%, mientras que en 2015 fue de un 6,6%. No
obstante, el estudio prevé una mejora de la situación en 2017.
 
El análisis realizado parte de una encuesta realizada durante los meses de febrero y
marzo de 2016, en más de 15.000 hogares de las quince principales ciudades de
Latinoamérica. El Road Trip Latam 2016 revela una caída de la percepción sobre la
situación económica a niveles de 2009, siendo Colombia, Venezuela y Brasil los
países con una visión más negativa y Argentina, Perú y Bolivia lo que se muestran
más positivos. Asimismo, el 83% de la población latinoamericana afirma estar
viviendo una crisis en su país, siendo brasileños, mexicanos y ecuatorianos los que
destacan en esta percepción.
 
El 76% de los latinoamericanos mostró su propósito de ahorrar durante este año,
siendo peruanos y colombianos los que destacan como más ahorradores y los
venezolanos los que tienen más dificultades para poder ahorrar.
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