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Victoria’s Secret abre su 
segundo ‘full concept store’ en 
Latinoamérica de la mano de 
Grupo David
La nueva tienda estará ubicada en el centro comercial Multiplaza Pacific de Panamá y se estrenará en
junio del próximo año. 

María Bertero

22 sep 2016 - 00:00

 
Victoria’s Secret se refuerza en Panamá. La compañía estadounidense, que opera en
el país de la mano de Grupo David, abrirá su cuarta tienda en el mercado panameño.
Será el primer establecimiento bajo el formato de full concept store de Victoria’s Secret
en Panamá y el segundo de estas características en Latinoamérica.
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La nueva tienda de Victoria’s Secret se encontrará en el centro comercial Multiplaza 

Pacific de Panamá, donde ya opera con una tienda de sus líneas de belleza y
accesorios. El nuevo local contará con una superficie comercial de 1.068 metros
cuadrados y abrirá sus puertas en junio de 2017.
 
En el flagship store, el grupo estadounidense distribuirá todas sus líneas, desde ropa
interior hasta artículos de cosmética y accesorios, según informaron fuentes de 
Grupo David a Modaes.com. Victoria’s Secret compartirá espacio comercial con otras
marcas de lencería como Oysho, La Senza y Leonisa, y compañías internacionales
como Gucci, Calvin Klein, Guess, Salvatore Ferragamo y Oscar de la Renta.
 

 
En la actualidad, Victoria’s Secret, propiedad de L Brands, ya opera en Panamá con
su cadena Victoria’s Secret Beauty and Accesories, en los centros comerciales Allbrook
Mall, Metro y Multiplaza Pacific, de la capital del país.
 
Recientemente, Victoria’s Secret puso en marcha su primer full concept store

en Latinoamérica. La tienda se encuentra en México, principal mercado del grupo en
la región, en el centro comercial Antara de la capital del país. Tanto en el mercado
azteca como en Chile, Victoria’s Secret es distribuido por Grupo Axo.
.
Los planes de Victoria’s Secret pasan por seguir creciendo en Latinoamérica. La
compañía de lencería abrirá su quinto establecimiento en el mercado panameño para
finales de octubre, que se encontrará en el centro comercial AltaPlaza Mall. La
compañía es operada en Panamá por Grupo David, quien también controla en el país
marcas como Clarks, American Eagle, The Children`s Place, Gymboree y Bath&Body 
Works y La Senza, también propiedad de L Brands.
 

 
En el que resta del año, Grupo David seguirá impulsando Victoria’s Secret con nuevas
aperturas en Colombia y Perú. El distribuidor venezolano será el encargo de la
gestión de la primera tienda de Victoria’s Secret en el mercado peruano, la cual abrirá
sus puertas el próximo noviembre en el centro comercial Jockey Plaza. A su vez, la

Victoria’s Secret abrirá dos tiendas en Colombia y

Perú antes de finales de año, de la mano de Grupo
David

Victoria’s Secret es controlado en México y Chile
por Grupo Axo
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compañía estadounidense pondrá en marcha un nuevo local en Colombia en el centro
comercial La Colina.
 
El grupo estadounidense de lencería opera en Latinoamérica en más de diez
mercados como Brasil, Chile, Colombia, Venezuela, República Dominicana, Costa
Rica y El Salvador y México, donde superó la barrera de los veinte establecimientos.
 
L Brands finalizó el primer semestre de su ejercicio 2016 con un beneficio neto de
404,7 millones de dólares, un 10,6% menos que en el mismo periodo del año anterior.
Sin embargo, las ventas del grupo crecieron un 4,3% en los seis primeros meses del
año. En este período, Victoria’s Secret incrementó un 3,4% en su facturación, hasta
3.608,2 millones dólares. 
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