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Tutto Piccolo impulsa su 
presencia internacional y ultima 
su entrada en Singapur y en 
Chile
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Tutto Piccolo acelera en el extranjero. La enseña española de moda infantil ultima su
entrada en dos nuevos mercados: Singapur y Chile. La firma está cerrando acuerdos
con socios locales para iniciar su expansión en estos países en el primer semestre de
2015, según ha explicado el director comercial del grupo, Borja Mataix, a Modaes.es.
 
En Singapur, Tutto Piccolo tiene previsto iniciar su desembarco a través de la
apertura de un corner, que irá precedida de un proyecto más amplio para la puesta en
marcha de establecimientos monomarca. La marca refuerza así su crecimiento en el
mercado asiático tras entrar en China y en Indonesia.
 
En el gigante asiático, la enseña también está cerca de cerrar un acuerdo para
instalarse en Shanghái y en Guangzhou. Los planes de Tutto Piccolo pasan por abrir
dos corners en Shanghái y una tienda en Guangzhou a lo largo de 2015. Por ahora, la
marca opera en el país con establecimientos en Hong Kong y en Macao.
 
En Latinoamérica, Tutto Piccolo también potencia su crecimiento a través de la
entrada en nuevos países. La firma está en negociaciones para introducirse en Chile a
través de corners en grandes almacenes. La enseña opera ya en el mercado
latinoamericano, donde está presente en países como México, Panamá y Perú.
 
Estados Unidos es otro de los países en los que Tutto Piccolo redobla su apuesta. La
marca reforzará su crecimiento en el país con la incorporación de dos nuevos agentes
comerciales para cubrir nuevas regiones. En la actualidad, la enseña se distribuye a
través de agentes en Florida y California, y los planes de Tutto Piccolo pasan por
ampliar esta red a Nueva York y Texas.
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A nivel internacional, Mataix asegura que en 2015 la marca continuará consolidando
su presencia en mercados más maduros, como Portugal, Italia y Reino Unido, además
de reforzar su actividad en países del norte de Europa, como Alemania, Holanda,
Bélgica, Ucrania y Rusia, donde su presencia es menor.
 
En los últimos años, Tutto Piccolo ha impulsado su negocio internacional, que en la
actualidad ya representa el 70% de su cifra de negocio. En España, la enseña continúa
su desarrollo a través de El Corte Inglés. En 2014, la marca logró entrar en los
grandes almacenes con tres corners y espera incrementar su presencia con dos
corners más a lo largo del año.
 
Tutto Piccolo forma parte del grupo homónimo, que gestiona también la licencia de
bebé de Ágatha Ruiz de la Prada. La compañía, con sede en Alcoy (Alicante), es uno
de los principales operadores de moda infantil en España.El grupo cuenta con una
red de distribución a través de establecimientos multimarca que suma más de 2.000
puntos de venta, además de catorce tiendas monomarca y más de sesenta corners en
grandes almacenes. La compañía comercializa más de 1,5 millones de prendas al año.
 
La empresa, que suma más de cuarenta empleados, cuenta también con sedes en
China y Estados Unidos. La compañía sigue produciendo la mayor parte de sus
colecciones en Portugal, Bulgaria y China, aunque mantiene una parte en España.
 
En la actualidad, dirige la empresa la sexta generación de la familia Mataix, que lleva
involucrada en el sector textil desde 1840. La dirección general está a manos de 
Mercedes Mataix; su hermano Borja se encarga de la dirección comercial y su otro
hermano, Rafael, de la producción.
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