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Totto prosigue su expansión 
internacional: desembarca en 
Argentina, Reino Unido y Kuwait
La compañía colombiana reforzará también su presencia en España, que se ha convertido en su
principal mercado en Europa. Mientras que en Reino Unido comenzará a operar a través del canal
online. 
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Totto suma y sigue en el extranjero para coronarse como la empresa colombiana con
mayor potencial fuera de su mercado local. El grupo especializado en bolsos y
mochilas, prepara su entrada en nuevos mercados para este año, con el foco puesto
en Latinoamérica, Europa y Oriente Medio.
 
La compañía colombiana, que en 2016 rompió la barrera de las 600 tiendas en todo
el mundo, busca afianzar su presencia en el Viejo Continente, especialmente en
España, que se ha convertido en el principal mercado de Totto en Europa.
 
Los planes del grupo pasan por abrir cuatro nuevas tiendas este año en Madrid y
reforzar su red comercial en las tiendas departamentales El Corte Inglés, según
informa Carlos Martínez Aguirre, director de Totto en Europa, a Modaes.
 

 
Pero la expansión del grupo contemplará también nuevos mercados. En los próximos
meses, la compañía colombiana comenzará a distribuir sus mochilas y bolsos en
Argentina, que se convertirá en el octavo mercado de la empresa en Sudamérica.
 
Totto está presente en Latinoamérica en países como México, Venezuela, Chile, Perú,

Totto opera con 620 tiendas en Latinoamérica,
Europa, Oriente Medio y África
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Puerto Rico, Guatemala, Panamá, El Salvador, Paraguay y Ecuador, entre otros
países. Recientemente, la compañía subió la persiana de un nuevo establecimiento en
el centro comercial Mall Plaza Oeste de Los Cerillos.
 
Otros de los focos de expansión de la compañía colombiana será Europa. Este año, el
grupo comenzará a operar a través del canal online en Reino Unido. Actualmente, los
complementos de Totto están disponibles en Red en España y Portugal.
 

 
En paralelo, la compañía pasará a tomar el control de su negocio en Francia, donde
ya está presente en las tienda de Toysrus y Fnac. Al finalizar el año, el grupo proyecta
vender 700.000 unidades en Europa y Medio Oriente para obtener un crecimiento
del 30%.
 
Totto está presente en 16 mercados europeos, donde opera con socios locales en cada
país. Los planes de la compañía colombiana para el próximo año pasan por
desembarcar en Alemania, Rusia e Italia.
 
A su vez, el grupo reforzará su presencia en Oriente Medio con su entrada en Kuwait
este año. El negocio del grupo en la región y en África es gestionado desde su filial en
España, con sede en Madrid.
 

 
La compañía, fundada en 1987 por Yonatan Bursztyn, tiene su centro de operaciones
en Bogotá. Desde la capital colombiana, Totto produce el 70% de su mercancía
mientras el 30% restante se origina en el exterior. Las operaciones logísticas del
grupo para otros mercados se realizan a través de los hubs de Madrid y Ciudad de
Panamá. La empresa está presente en 46 países del mundo.
 
Totto es una de las mayores compañías de moda de Latinoamérica y la de mayor
desarrollo internacional de Colombia. Según los últimos datos disponibles, el
grupo cerró 2014 con una cifra de negocio de 355.000 millones de pesos colombianos
(121,5 millones de dólares). Colombia es actualmente el principal mercado de Totto,
aunque para 2021 el grupo espera tener una mayor penetración en los mercados

La compañía espera tener un crecimiento del 30%
de su negocio en Europa y Oriente Medio

En 2016, Totto rompió la barrera de las 600 tiendas
con una apertura en Perú
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europeos. 
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