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Empresa

Totto, objetivo 2019: crecer un
12% y abrir 18 tiendas con el
foco puesto en Latinoameérica

El gigante colombiano de mochilas y accesorios apuntara su expansiéon en mercados como México,

Pert y Chile, al mismo tiempo en que seguira reforzando su red en tiendas multimarca y
departamentales de Europa y el norte de Africa.

Maria Bertero
28 mar 2019 - 00:00

Totto marca su hoja de ruta para 2019. El grupo colombiano de mochilas, bolsos y

complementos prepara una veintena de aperturas este afio, con el objetivo de
incrementar su facturaciéon un 12% en el préoximo ejercicio.

“Hemos tenido un 2018 de ajustes por los problemas politicos de los principales

mercados donde estamos presentes”, asegura Yonatan Bursztyn, director y fundador
de Totto, a Modaes. El afio pasado, la empresa puso en marcha veinte nuevos
establecimientos en el extranjero y en su mercado local.
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Losplanesde Totto pasan por subir la persiana de 18 tiendas en 2019 y seguir
fortaleciendo su canal de distribucion con puntos de venta en comercios multimarca y
tiendas por departamento.

Totto prevé reforzar su red comercial en paises
como Chile, México y Peru

La expansion en e extranjero se enfocara en mer cados latinoamericanos como M éxico,
Chiley Per(. Ademés, la compania colombiana seguira reforzando su presencia en
Europa y el norte de Africa, que se han convertido en territorios clave para Totto.

“Confiamos en la estabilidad de Colombia para este afio, que en definitiva es nuestro

principal mercado”, asegura Bursztyn. Totto es una de las empresas latinoamericanas
i X jero.
de moda con mayor presencia en el extranjero

Apoyandose en su expansion internacional, Totto prevé cerrar el gercicio 2019 con un
incremento del 12% de susventas. A la espera de los resultados de 2018, la compania
anot6 un crecimiento del 8,4% en 2017, hasta 487.563,6 millones de pesos

colombianos (153,5 millones de dolares). El beneficio del grupo fue de 33.045,4
millones de pesos (10,4 millones de dblares), un 26,4% mas que el afio anterior.

La compania facturé 153,5 millones de ddlares en el
ejercicio 2017

La compania est4 presente en mas de treinta mercados de Europa, Oriente Medio y
Africa, donde opera principalmente en el canal multimarca y tiendas

departamentales como El Corte Inglés. El negocio del grupo colombiano en esta
region esta controlado desde Espana.

En Latinoamérica, Totto opera en paises como Costa Rica, México, Republica
Dominicana, Panama, Chile, Ecuador o Guatemala. La red comercial del grupo

colombiano se extiende actualmente a 58 paises de todo el mundo, donde cuenta con
maés de 600 tiendas propias.

Fundada a finales de los afios ochenta por Bursztyn, Totto opera bajo la sociedad
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Nalsani. El grupo, que lleva su nombre por un grupo estadounidense de rock, inicié
en 1991 su internacionalizacion cuando desembarc6 en Costa Rica.
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