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Tommy Hilfiger crece en Perú y 
alcanza los cinco puntos de 
venta con una apertura en Lima
La compañía estadounidense, que pertenece al gigante PVH, está operando en los países andinos a
través de socios locales.
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Tommy Hilfiger se expande en Perú. La compañía estadounidense tiene previsto 

desembarcar en el centro comercial La Rambla Santa Borja, al norte de Lima, donde
abrirá una tienda que se convertirá en su quinto punto de venta en la ciudad.
 
La compañía estadounidense, representada en Perú por Valditex, opera con cuatro 
establecimientos en Lima, tres de ellos localizados en los centros comerciales Plaza
San Miguel, Jockey Plaza y Mega Plaza. El otro punto de venta de Tommy Hilfiger
funciona a pie de calle, en el distrito de San Isidro, según Fashion Network.

Tommy Hilfiger, que desde 1985 viene adaptando los cánones americanos de la moda
a sus colecciones con el fin de seducir a las nuevas generaciones de consumidores,
también opera en las tiendas departamentales Ripley y Falabella, con fuerte
implantación en el mercado peruano.
 
 

  
 
De este modo, la empresa gana peso en la región andina, que está presente en Colombia 

y Ecuador, países en los que cuenta con doce puntos de venta que son gestionados
por socios locales.

Tommy Hilfiger tiene puntos de venta en las tiendas
departamentales de Ripley y Falabella
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Tommy Hilfiger, junto con Calvin Klein, forma parte del grupo PVH, que en 2017 
facturó 8.439,4 millones de dólares (6.823,3 millones de euros), un 8,3% más que en el
ejercicio anterior, aunque su beneficio cayó un 2,3 % hasta los 536,1 millones de
dólares (433,4 millones de euros).
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