
Empresa

Tiffany suma un nuevo punto de 
venta y abre en París su mayor 
tienda de Europa
Modaes

7 may 2014 - 11:00
Tiffany se renueva en la ciudad de la luz. La firma estadounidense de joyería, que este
año celebra 175 años desde su fundación de la mano de Charles Lewis Tiffany, abre
las puertas de su mayor tienda de Europa en París, en el número 62 de la Avenue des
Champs Elysées.
 
El nuevo establecimiento de Tiffany cuenta con 976 metros cuadrados de superficie
comercial divididos en tres pisos, que alojarán tres salones y una biblioteca que
albergará la exhibición del clásico Tiffany Yellow Diamond. Esta apertura marca un
nuevo hito en la historia de Tiffany con la capital francesa, donde se estableció por
primera vez en 1850 y actualmente ya cuenta con tres puntos de venta.
 
“Esta apertura constituye un acontecimiento significativo y una oportunidad de
ventas para Tiffany. Mientras que hemos tenido éxito operando tres tiendas más
pequeñas en París, establecer un flagship en los Campos Elíseos convertirá a Tiffany

en un símbolo de marca global de lujo”, explicó Frederic Cumenal, vicepresidente
ejecutivo de la firma de joyería.
 
Marc Jacheet, director general de Tiffany para Francia y Benelux, aseguró que el
proyecto ha tardado cinco años en completarse debido a que implicaba una
renovación a gran escala. Con su aterrizaje en los Campos Elíseos, Tiffany se unirá a
otras compañías de joyería de lujo como Cartier, que también cuentan con presencia
en la conocida avenida.
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Tiffany concluyó el ejercicio 2013 con un descenso del 56,4% en su resultado neto,
hasta 181 millones de dólares (131,12 millones de euros). La compañía explicó que su
beneficio se habría elevado hasta los 481 millones de dólares (348,35 millones de
euros) si no hubiera sido por la sentencia que condenó a Tiffany a pagar a Swatch 450 
millones de dólares en el último trimestre de su ejercicio.
 
En el conjunto del ejercicio, Tiffany puso en marcha catorce nuevos establecimientos,
con los que alcanzó un total de 289 tiendas (121 ubicadas en el continente americano,
72 en Asia-Pacífico, 54 en Japón, 37 en Europa y cinco en Emiratos Árabes Unidos).
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