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Tiffany contrae sus ventas un 
2,5% y gana un 3,8% menos en 
2016
La compañía estadounidense de joyería facturó 4.002 millones de dólares (3.729 millones de euros)
el año pasado, mientras que el beneficio del grupo fue de 446 millones de dólares (415,6 millones de
euros).
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Tiffany frena su crecimiento en 2016. La compañía estadounidense de joyería
disminuyó un 2,5% su facturación el año pasado, hasta 4.002 millones de dólares
(3.729 millones de euros). El beneficio neto de la empresa también evolucionó a la
baja, con una caída del 3,8%, hasta 446 millones de dólares (416 millones de euros).
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El resultado bruto de explotación (ebitda) fue de 677 millones de dólares (631
millones de euros) en 2016, sufriendo así un retroceso del 4,7% con respecto al año
anterior. La cifra de negocio de Tiffany se contrajo en todas las regiones del mundo,
excepto Japón.
 
La compañía elevó sus ventas un 12% en el mercado nipón durante 2016, hasta 604
millones de dólares (563 millones de euros). La empresa atribuyó el crecimiento a un
mayor gasto del consumidor local.
 

 
En América, primer mercado por volumen de ventas para Tiffany, la compañía corrió
peor suerte el año pasado y la facturación registró una caída del 5%, hasta 1.800
millones de dólares (1.677 millones de euros). La región Asia-Pacífico, por su parte,
obtuvo ventas por valor de 1.000 millones de dólares (932 millones de euros),
prácticamente idénticas a las del ejercicio anterior.
 
Finalmente, Tiffany registró una cifra de negocio de 458 millones de dólares (427
millones de euros) en Europa, un 10% menos que en 2015.
 
A lo largo del ejercicio pasado, Tiffany subió la persiana de once nuevas tiendas
propias, cerró cinco establecimientos y reubico otros cinco. Todo ello se tradujo en un
aumento neto cercano al 3% de la superficie bruta de venta. En la actualidad, el grupo
opera con 313 tiendas en todo el mundo, frente a las 307 del año anterior. 

El beneficio neto de Tiffany cayó un 3,8%, hasta 446
millones de dólares (416 millones de euros)
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