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Tiffany abre un ‘pop up’ sólo 
para hombre tras pasar a 
manos de LVMH
La recién adquirida joyería estadounidense abrirá la tienda en el primer piso del que será su flagship
temporal en Nueva York, mientras renueva su tienda insignia de la quinta avenida.
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Tiffany continúa con unas semanas ocupadas. La compañía estadounidense de
joyería abrirá la primera parte de la que será su tienda temporal en Nueva York con
un pop up storededicado a su segmento masculino. La apertura se produce días
después que la joyería acordara su venta con el grupo francés de lujo LVMH.
 
La nueva tienda estará ubicada en la calle 57 de Nueva York, cerca de su reconocida
tienda en quinta avenida, que cerrará oficialmente por dos años a mediados de enero
de 2020, periodo en el cual estará en remodelación.
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La primera fase del nuevo establecimiento se abrirá al público este viernes, con la
tienda pop up que será enfocada en el segmento masculino, presentando las nuevas
piezas de su colección y trofeos diseñados por la marca para distintas competiciones
en diferentes deportes. Tiffany ha bautizado la tienda como The Tiffany Flagship Next 

Door y contará con ocho pisos que ayudará a continuar las ventas mientras la
remodelación de la icónica tienda en quinta avenida se finaliza.
 
Tiffany, acordó su venta por 16.200 millones de dólares (14.700 millones de euros) con el 
conglomerado francés LVMH, tras dos meses de negociaciones.
 
Tiffany, fundada en 1837, es una de las mayores firmas estadounidenses de lujo. 
La empresa estadounidense cerró el último ejercicio con unas ventas de 4.442 millones 
de dólares (3.898,7 millones de euros), LVMH, por su parte, cerró los nueve primeros 
meses de ejercicio con una cifra de negocio de 38.398 millones de euros, un 16% más que
en el mismo periodo del año anterior.

2 / 2

https://www.modaes.com/empresa/tiffany-abre-un-pop-up-solo-para-hombre-tras-pasar-a-manos-de-lvmh-es

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

https://www.modaes.com/empresa/lvmh-sella-la-compra-de-tiffany-por-16200-millones-de-dolares
https://www.modaes.com/empresa/lvmh-sella-la-compra-de-tiffany-por-16200-millones-de-dolares

