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Tiendas Paris reduce su objetivo. La compañía, propiedad de Cencosud, prevé
alcanzar cien millones de dólares en ventas a cierre del ejercicio en curso. Este
pronóstico es muy inferior a las previsiones iniciales de la empresa, que se
disparaban hasta los 250 millones de dólares para 2015.
 
Si bien los planes en 2013 pasaban por de alcanzar la quincena de tiendas este año, el
grupo todavía no ha puesto en marcha su tienda número diez, según El Comercio. En
la actualidad Tiendas Paris proyecta su décimo establecimiento en el centro peruano 
Jockey Plaza, que abrirá sus puertas entre agosto y septiembre de 2016. Un año
después, está prevista la puesta en marcha de otra tienda en Plaza San Miguel.
 
El objetivo de Tiendas Paris para 2020 pasa por abrir dos tiendas por año, hasta
sumar diez nuevos establecimientos en los próximos cinco años, rozando la veintena
de tiendas. En este sentido, destacan localizaciones como el Plaza Lima Sur, La
Molina y Surco, todos alrededor de Lima.
 
Tiendas Paris desembarcó en Perú en 2013, replicando el negocio chileno de Cencosud
 en este país. La cadena tiene una amplia oferta de marcas propias y exclusivas.
 
El grupo Cencosud, controlada por la familia Paulmann, opera en distintos países de
Latinoamérica. En 2013, la compañía registró una cifra de negocio de 4.500 millones
de pesos (7,3 millones de dólares). 

1 / 1

https://www.modaes.com/empresa/tiendas-paris-reduce-su-objetivo-el-grupo-preve-alcanzar-cien-millones-en-ventas-en-2015

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.


