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STF Group supera los 250 
millones de dólares en 2018 y 
prepara treinta aperturas en 
2019
El gigante colombiano se expandirá en su mercado local, Chile y México al mismo tiempo en que
consolidará sus nuevas líneas de moda masculina e infantil.

María Bertero
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STF Group va por más. El gigante colombiano de distribución de moda, el mayor
grupo de Latinoamérica, sigue creciendo en los principales mercados de la región con
nuevas tiendas de su cadena principal: Studio F.
 
El grupo colombiano finalizó 2018 con ventas superiores a 250 millones de dólares,
según ha informado Alfonso María Gómez, director general de STF Group, a Modaes.
La empresa aún no ha consolidado sus cuentas anuales, pero vende más de 13
millones de prendas al año.
 
Los planes de STF Group para este año pasan por abrir cuatro tiendas en México y dos 
en Chile, mientras que en su mercado local, el grupo abrirá seis establecimientos, un
punto de venta monomarca de STF Man y quince tiendas de su cadena low cost Top
One.
 
 

 
 
“Entendemos que tenemos que ampliar el portafolio e incrementar las ventas a través

STF Group opera en ocho mercados de
Latinoamérica con cuatrocientas tiendas
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de nuevas líneas de negocio”, señala María Gómez. En concreto, la compañía
colombiana sumará un mínimo de 28 establecimientos este año, aunque no descarta
abrir más tiendas a lo largo del ejercicio.
 
Actualmente, STF Group cuenta con 344 puntos de venta de sus cadenas Studio F y Ela
en Chile, Colombia, México y Panamá, además de franquicias en Costa Rica, Ecuador,
Guatemala y Perú. La red comercial del grupo está compuesta también por 96
corners en tiendas departamentales como Falabella (en Colombia) y Liverpool (en
México).
 
STF Group se encuentra en plena expansión de su modelo de negocio. El año pasado
, la compañía diversificó con su primer línea masculina STF Man, con la que ya cuenta
con cuarenta puntos de venta dentro de las tiendas Studio F y dos establecimientos
monomarca.
 
 

  
 
El grupo colombiano también incursionó en el segmento infantil, con la puesta en
marcha de treinta corners de moda para niñas en los establecimientos de las cadenas
Ela y Studio F. Con el lanzamiento de las nuevas líneas, STF Group prevé crecer a doble 
dígito en 2019.
 
En paralelo a la expansión de las nuevas colecciones, la compañía colombiana seguirá
reforzando su tercera marca Top One, enfocada en el segmento low cost. La empresa
abrirá quince tiendas en su mercado local, que incluirán la línea de tallas grandes Top
Plus.
 
El crecimiento en el canal online también es uno de los objetivos del gigante
colombiano de la distribución de moda para este año. El ecommerce de STF Group ya 
copa el 2% de las ventas totales de la empresa.
 
STF Group está pilotada por María Gómez desde noviembre de 2017. El directivo
español cuenta con una amplia trayectoria en empresas de moda como Inditex,
Cortefiel o Pepe Jeans.

La compañía prevé elevar sus ventas a doble dígito

en 2019 gracias al impulso de sus nuevas líneas de
negocio
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