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Empresa

Ripley refuerza su negocio de
marcas propias para ganar
rentabilidad

La compaiia chilena de grandes almacenes prepara un plan estratégico que incluye cambios tanto en
el negocio del retail como en el inmobiliario.

Modaes

29 mar 2018 - 00:00 Ripley sefuerza sy, negacio de marcas propias para ganar rentabilidad

Ripley da un golpe en la mesa. La compaiiia chilena de tiendas departamentales

potenciara sus marcas propias como Index y Marquis con el objeto de mejorar la
rentabilidad de su negocio de retail.

La nueva politica comercial que se aplicara a las marcas propias pretende mejorar la
rentabilidad en tienda, ya que se reduciran las ventas con descuentos y se

optimizaran inventarios gracias a un proceso logistico que conecte eficazmente los
canales offline y online.

Directivos de la compaiiia han revelado los detalles de esta estrategia durante la
dltima reuni6én mantenida con los inversionistas, segtin Pulso.

La compania pretende reducir los descuentos y

mejorar la rentabilidad de cada metro cuadrado de
las tiendas
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El negocio iInmobiliario también entra dentro de esta estrategia, ya que Ripley prepara
laampliacion del Mall Marina Arauco en Vifia del Mar, la cual se concretara en el

segundo trimestre de 2018. A este movimiento se sumara la puesta en marcha del
Mall Plaza Arica, prevista también para este afio.

En lo que respecta a sus negocios en Per, Ripley construira los malls Iquitos y San

Juan de Luriganchom, ademaés de que ampliara los centros comerciales que tiene en
Arequipa y Santa Anita.

El grupo chileno de grandes almacenes cerr 6 10s nueve primer os meses de su g ercicio
fiscal con una caida del 44% de su beneficio neto, mientras que la facturacién del
grupo crecié un 5,3%, hasta 1.174.035 millones de pesos (1.577,3 millones de euros).
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