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Ripley eleva ventas un 13% en 
el primer semestre, pero gana 
un 12% menos
Modaes

31 oct 2014 - 19:01
Ripley cierra el primer semestre del ejercicio con un incremento de sus ventas del
13,2%, hasta 703.748 millones de pesos chilenos (1.219,1 millones de dólares
estadounidenses), pero recorta su resultado. Pese a la buena marcha del segundo
trimestre, el grupo chileno de distribución redujo su beneficio neto un 12,1% en los
seis primeros meses del año, hasta 13.697 millones de pesos (23,7 millones de
dólares).
 
En el segundo trimestre, Ripley corrigió su evolución con un aumento del beneficio
neto consolidado del 2,7% en relación al mismo periodo de 2013, pero el resultado
acumulado se mantuvo a la baja. Asimismo, las ventas en el periodo de abril a junio
aumentaron un 15,4% interanual.
 
Durante el segundo trimestre, la facturación de la compañía aumentó en todos los
mercados en los que está presente: las ventas se incrementaron un 15,3% en Chile,
hasta 249.723 millones de pesos (432,6 millones de dólares); un 12,5% en Perú, hasta
120.944 millones de pesos (209,5 millones de dólares), y un 83,6% en Colombia,
hasta 8.841 millones de pesos (15,3 millones de dólares).
 
Sin embargo, la evolución del resultado del grupo de grandes almacenes fue desigual
en los tres mercados en el segundo trimestre, con un aumento del 21,1% en Chile y del
2,7% en Colombia y una caída del 16,5% en el mercado peruano.
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