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Ripley eleva su beneficio un 
22% hasta septiembre tras 
entrar en Colombia
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El grupo chileno Ripley ha cerrado los nueve primeros meses de su ejercicio con un
beneficio de 19,6 millones de dólares, un 22,42% más que el obtenido en el mismo
periodo del año precedente, cuando la compañía obtuvo un resultado de 16,01
millones de dólares.
 
De enero a septiembre, la empresa registró una cifra de negocio de 947,41 millones de
dólares, lo que supone un incremento del 5,6% en comparación con los 896,87
millones de dólares alcanzados en los nueve primeros meses del ejercicio anterior.
 
Estos resultados ya incluyen las primeras cifras obtenidas por Ripley en Colombia,
mercado en el que desembarcó el pasado abril y donde tiene previsto poner en
marcha quince establecimientos en tres años, con un inversión de 272 millones de
dólares hasta 2017.
 
En siete meses, Ripley ha abierto tres tiendas en Colombia y ha cerrado septiembre
con unas ventas de 8,71 millones de dólares en el país.
 
Además de Colombia, la compañía cuenta con una red de sesenta tiendas en Chile y
Perú, países en los que ha concluido los nueve primeros meses del ejercicio con una
cifra de negocio de 631,6 millones de dólares y de 309,1 millones de dólares.
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