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Ripley, a doble velocidad: crece 
un 5% pero contrae su utilidad 
un 32,6% hasta marzo
El grupo chileno de tiendas por departamento anotó una facturación de 390.789 millones de pesos
chilenos (600,4 millones de dólares) en el primer trimestre del ejercicio 2019.
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Ripley inicia el año con sabor agridulce. El grupo chileno de tiendas por
departamento, que opera en su mercado local y en Perú, cerró el primer trimestre del
ejercicio con un descenso a doble dígito de sus utilidades, a pesar de haber mantenido
sus ventas al alza.
 
Entre enero y marzo, Ripley facturó 390.789 millones de pesos chilenos (600,4 millones 
de dólares), lo que supuso un incremento del 4,9% respecto al mismo periodo del año
anterior. La compañía elevó los ingresos de todos los segmentos que componen su
negocio.
 
Por otro lado, el beneficio del grupo chileno se contrajo un 32,6% en el primer 
trimestre, hasta 6.823 millones de pesos (10,4 millones de dólares)
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. El resultado bruto de explotación (ebitda) entre enero y marzo fue de 39.759
millones de dólares, un 21,4% más que en el mismo periodo del año anterior.
 
 

  
 
Por mercados, los ingresos de Ripley en Chile crecieron un 2,6%, hasta 261.724
millones de pesos (402,1 millones de dólares). En su mercado local, la empresa
desplomó sus ganancias un 46,8%, debido al menor dinamismo de la economía
chilena y el aumento de los costos de las ventas en los primeros tres meses del
ejercicio.
 
Por el contrario, la utilidad de Ripley en Perú se disparó un 64,9%, hasta 19.135
millones de soles (5.758 millones de dólares), mientras que las ventas tuvieron un
alza moderada del 1,6%, hasta 647.333 millones de soles (194,7 millones de dólares).
 
Por segmentos, las tiendas por departamento del grupo tuvieron altibajos en el
primer trimestre. En Chile, el negocio de retail de Ripley creció un 2,4% y cayó un 

0,4% Perú, mientras que en las tiendas por departamento que el grupo tiene en su
mercado local dispararon sus pérdidas, pero las contrajeron en el país inca. 
El negocio de ecommerce de Ripley se disparó un 43,5% en el primer trimestre,
copando ya el 14,3% de los ingresos totales de la compañía ligada a la familia
Calderón.

Ripley elevó sus ingresos en el canal online un
43,5% en el primer trimestre
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