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Ripley, a doble velocidad: crece 
un 2% en 2018 pero encoge su 
utilidad un 19%
El resultado neto del grupo chileno de tiendas departamentales se vio afectado por el mal desempeño
en el cuarto trimestre, cuando las ganancias de la empresa cayeron un 35,5%.
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Ripley cierra un ejercicio agridulce. El gigante chileno de tiendas por departamento,
que opera también en Perú, ha finalizado el ejercicio 2018 con un descenso a doble
dígito de su resultado neto, al mismo tiempo en que sus ventas se mantuvieron al
alza, pero tímidamente.

 
En 2018, Ripley anotó una utilidad neta de 69.656 millones de pesos chilenos (102,3 
millones de dólares), un 18,9% menos que el año anterior. La compañía atribuye el
descenso a la caída del resultado no operacional del ejercicio, que se vio afectado por
una menor valorización de las propiedades de inversión de sus sociedades.

 

Por otro lado, las ventas del grupo chileno se mantuvieron al alza. Ripley anotó una 

cifra de negocio de 1.070.063 millones de pesos (1.571,8 millones de dólares), lo que
supuso un crecimiento del 2% respecto a 2017.

 

 

Ripley elevó sus ventas en el canal online un 37%
durante el ejercicio 2018
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La empresa de tiendas por departamento destacó el buen desempeño de su canal
online, que ha sido una de las estrategias principales de la compañía en el último año. 
Las ventas de ecommerce de Ripley se elevaron un 37% en 2018.

Los ingresos acumulados del negocio de retail en Chile fueron de 817.693 millones de
pesos (1.201 millones de dólares), un 1,8% más que en 2017. En cambio, en Perú, el
crecimiento fue del 2,6%, hasta 2.093.876 millones de pesos (3.075,7 millones de
dólares).

 

Sólo en el cuarto trimestre, Ripley contrajo su beneficio un 35,5%, hasta 35.337
millones de pesos (51,9 millones de dólares), mientras que las ventas fueron de
507.238 millones de pesos (745 millones de dólares), un 1,4% más que entre octubre
y noviembre del año anterior.
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