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Rapsodia se vuelca en el 
extranjero: una decena de 
aperturas para encarar las 100 
tiendas
El gigante argentino de moda femenina abrirá nuevos establecimientos en México, Colombia y Chile
en los próximos meses, mientras que en su mercado local se expandirá en la ciudad de Rosario.

María Bertero
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Rapsodia suma y sigue de la mano de L Catterton. El grupo argentino de moda
femenina, inmerso en un nuevo plan de expansión tras la entrada del brazo inversor
de LVMH, pisa el acelerador en el extranjero para seguir ganando terreno en
mercados en los que ya está presente y desembarcar en nuevos países.
 
La cadena homónima del gigante argentino, que está pilotada desde este año por
Clara Forno, prepara una decena de aperturas en México, Chile, Colombia y
Argentina, para poner rumbo a al centenar de establecimientos en Latinoamérica.
 
En concreto, Rapsodia subirá la persiana de dos nuevas tiendas en México antes de fin 

de año, en los centros comerciales Plaza Satélite y Punto Valle. Además, el grupo
prepara tres aperturas más en el país para 2019, según ha informado Forno a Modaes.
 
 
 
 
Actualmente, México es el principal mercado en el extranjero para la compañía
argentina por número de tiendas. Rapsodia opera en el mercado azteca de la mano de 

Grupo Axo, con quien suma 25 puntos de venta entre tiendas, outlets y corners en El
Palacio de Hierro.
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Otro mercado en el que el grupo de moda femenina se expandirá con fuerza será el
colombiano. La compañía pondrá en marcha tres establecimientos este año en el país 

cafetero y dos más en 2019. Las próximas aperturas se llevarán a cabo entre
septiembre y noviembre en los centros comerciales Parque la Colina (Bogotá), La
Serrezuela (Cartagena) y Premium Outlet Aruaco (Sopó).
 
Además, el próximo agosto, Rapsodia subirá la persiana en el complejo Marina Arauco, 

en Chile, con la que sumará catorce puntos de venta en el país andino. La empresa
argentina opera con establecimientos monomarca, un outlet y corners en las tiendas
departamentales Paris.
 
 

  
 
Rapsodia también elevará su presencia en su mercado local, donde ya suma medio
centenar de establecimientos. La compañía abrirá este año una sola tienda en 
Argentina, en el centro comercial Paseo del Bosque, en la ciudad de Rosario.
 
A excepción de México, la compañía opera de manera directa en todos los mercados
en los que está presente. Además, Rapsodia tiene presencia en el canal online en los
cinco países del extranjero, además de su mercado local.
 
Tal y como avanzó Modaes, el grupo argentino tiene aún sobre la mesa su desembarco 

en nuevos mercados de Sudamérica, como Ecuador y Perú, donde se encuentra aun
buscando locaciones para instalarse en Lima, Guayaquil y Quito.
 
 

  
 
En el último año, Rapsodia ha acelerado su expansión, no sólo con tiendas, sino también 

dando forma a su equipo. Tras la entrada de L Catterton en febrero de 2017, la
compañía compró dos nuevas marcas (Baby Cottons y CaroCuore) y lanzó su cuarta
marca: Rapsodia Girls.
 
A su vez, Diego Barbagallo ha pasado a ser director general del portafolio de marcas

Rapsodia abrirá cinco tiendas en México y otras
cinco en Colombia hasta finales de 2019

Rapsodia prevé anotar unas ventas de 180 millones
de dólares en 2018
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del grupo, mientras que cada firma cuenta con su propio director. Clara Forno tomó 

el timón de Rapsodia a principios de este año, tras once años de trayectoria en la
compañía, ocupando cargos de responsabilidad en el área de producto.
 
La semana pasada, el grupo argentino fichó a Marc Leffman como nuevo responsable
de diseño para todas sus marcas. El creativo ha trabajado para gigantes como Michael
Kors, J.Crew o Ann Taylor.
 
La apertura de capital del grupo también supuso ampliar su objetivo y alcanzar los 
quinientos millones de dólares de facturación en los próximos cinco años. En
concreto, Rapsodia prevé facturar 140 millones de dólares a cierre del ejercicio 2018.
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