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Empresa

Rapsodia se muda de piel en
Alto Palermo con un ‘flagship’
bajo su nuevo concepto

El grupo argentino de moda femenina, que en 2017 abri6 su capital al brazo inversor de LVMH,

pondra en marcha un nuevo punto de venta de 125 metros cuadrados de superficie disefiado por el
estudio de arquitectura James Mills.

C.J.
7 oct 2019 - 00:00

Rapsodia cambia de imagen. La compaiiia argentina de moda, que el aho pasado

abri6 su capital a L Catterton, ha puesto en marcha un nuevo establecimiento en Alto
Palermo en el que estrena nueva imagen.

Lanuevatienda dela empresa, que cuenta con una superficie de 125 metros cuadr ados,
ha sido disefiada por € estudio estadounidense de ar quitectura James Mills. “La nueva

imagen del local es un reflejo de la evolucion del espiritu de Rapsodia”, ha explicado
Josefina Helguera, fundadora de Rapsodia.

La compania ha introducido en la tienda nuevos materiales como bronce, cedro y
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hormigén pulido con el objetivo de reflejar “modernidad”. Ademaés, como parte del

mobiliario Rapsodia ha contado con alfombras procedentes de Marruecos y mesas
realizadas en Roma.

Rapsodia fiché en julio a Marc Leffman como nuevo
director creativo

La compainia inicia asi una nueva etapa después de que el pasado julio fichara a un
nuevo responsable para el departamento de disefio. Marc Leffman se incorporo a

Rapsodia tras haber trabajado ocho afios para Michael Kors y en otras marcas
internacionales como Ann Taylor, J.Crew y Anne Klein.

Laestrategia actual de Rapsodia también pasa por afianzar su presencia en mercados
extranjeros. El grupo argentino esta presente en paises como Chile, Colombia,
Uruguay, México, Paraguay y Venezuela.

Uno de los dltimos pasos que ha dado Rapsodia en ese sentido ha sido acelerar su
expansion con la entrada en Perti, Ecuador y Estados Unidos en los proximos meses.

En el mercado estadounidense, en concreto, la compaiiia tiene como objetivo reforzar
su plataforma de comercio electronico.

La compania tiene previsto cerrar 2019 con una
cifra de negocio de 140 millones de délares

El grupo opera con tiendas propiasy franquicias, como el caso de M éxico, donde esta
presente de la mano de Grupo Axo. El mercado azteca también se ha colocado en el

punto de mira de la empresa, donde pretende subir la persiana de un nuevo
establecimiento y alcanzar asi la decena de puntos de venta.

Rapsodia finalizo6 el ejercicio 2017 con una cifra de negocio neta de 120 millones de

dolares. La compaiiia argentina prevé cerrar el ejercicio de 2019 con una cifra de
negocio de 140 millones de ddlares.
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