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Rapsodia, objetivo 2020:
diversificacion y nuevos
mercados para duplicar su
tamano en cinco anos

El objetivo de la compania es potenciar su crecimiento, consolidar su actividad en los centros que
tiene operativos y abrir nuevos mercados en Latinoamérica.
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Rapsodia dibuja su hoja de ruta para los proximos cinco afios. Con su denominado
Plan 2020, la compaiia tiene previsto duplicar su cifra de negocio en cinco afios y
lanzar nuevas lineas de negocio. El objetivo es potenciar su crecimiento, consolidar

su actividad en los centros que tiene operativos y abrir nuevos mercados en
Latinoamérica.

La primera linea que la marca tiene previsto lanzar en Argentina es Rapsodia
Intimate, su primera coleccién de ropa interior, que vera la luz en agosto. En octubre,

el grupo tiene previsto lanzar su linea Rapsodia Home, dedicada al textil y la
decoracion del hogar.

La compania argentina cuenta con presencia en
siete paises en Latinoameérica

Tras Argentina, los planes de Rapsodia pasan por llevar la linea del hogar también a
México, su primer mercado en el extranjero.

1/2

https://www.modaes.com/empresa/rapsodia-objetivo-2020-diversificacion-y-nuevos-mercados-para-duplicar-su-tamano-en-cinco-anos

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




\/lodaes

Rapsodia cuenta con presencia en ocho paises de Latinoamérica. Ademas de estar

presente en su mercado local, Argentina, la compafiia opera en Venezuela, México,
Brasil, Uruguay, Paraguay, Chile y Colombia.

Rapsodia fue fundada en 1999 por Josefina Helguera y Sol Acuiia, y que tiene como
accionista mayoritario a Francisco de Narvaez. Es una de las marcas argentinas con

mayor proyeccion internacional, con una facturacion de 252 millones de ddlares, de
los cuales el 55 % provienen de sus ventas internacionales, segtin La Nacion.
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