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Paris impulsa el beneficio de 
Cencosud en 2016, que se 
dispara un 67,2%
Las tiendas departamentales del retailer chileno fueron la única categoría que mantuvo sus ingresos
al alza en el último ejercicio. 
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3 mar 2017 - 00:00

Cencosud cierra 2016 a doble velocidad. La compañía chilena, liderada por Horst 

Paulmann, ha cerrado su último ejercicio con un beneficio de 387.798 millones de
pesos (593,7 millones de dólares), un 67,2% más que el año anterior.
 
En cambio, los ingresos del retailer se contrajeron un 6% entre enero y diciembre,
hasta 10,3 billones de pesos (15.821,4 millones de dólares). El resultado operacional
de Cencosud se incrementó un 25,2% en 2016, hasta 813.866 millones de pesos
(1.246 millones de dólares).
 
Por categorías, las tiendas departamentales fue el único negocio del grupo que
evolucionó de manera positiva en el último ejercicio. Las ventas de Paris se situaron
en 1,1 billones de pesos (1.725,5 millones de dólares), lo que representó un aumento
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del 7,2% respecto a 2015.
 
La compañía opera con este formato solamente en Chile y Perú. En su mercado local, 
Cencosud incrementó un 4% su facturación, hasta 302.215 millones de pesos (462,7
millones de dólares). Los ingresos de Paris en Perú, por su parte, crecieron hasta
13.750 millones de pesos (21 millones de dólares), un 19,6% más que el año anterior.
 
 

 
En el último trimestre del año, la compañía chilena subió la persiana de dos
establecimientos de Paris en Chile y Perú, con los que sumó un total de 89 tiendas
departamentales (79 en su mercado local y diez en el país inca).
 
Por otra parte, el negocio de centros comerciales de Cencosud cerró el año con un
tropezón. Los ingresos cayeron un 3,8%, hasta 238.722 millones de pesos (365,5
millones de dólares). La crisis de Argentina y la devaluación del peso argentino frente
a la divisa chilena perjudicaron la evolución de la compañía. En el mercado austral, la
facturación disminuyó un 18,3%, hasta 70.370 millones de pesos (107,7 millones de
dólares).
 
Cencosud opera con un total de 53 centros comerciales: 25 en Chile, 22 en Argentina,
cuatro en Perú y dos en Colombia. En total, el grupo chileno cuenta con 1.171 tiendas,
entre las que se encuentran también 933 supermercados y 96 tiendas para el
mejoramiento del hogar.  

El negocio de centros comerciales de Cencosud se
encogió un 3,8% en el último año

2 / 2

https://www.modaes.com/empresa/paris-impulsa-el-beneficio-de-cencosud-en-2016-que-se-dispara-un-672

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.


