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Pandora reduce su beneficio un 
4,3% en 2017, su primera caída 
desde 2012
La compañía de joyería cerró el pasado ejercicio con un beneficio neto de 5.768 millones de coronas
danesas (774,8 millones de euros), mientras que la facturación se situó en 22.781 millones de coronas
suecas (3.060,3 millones de euros), un 12% más.
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Pandora reduce sus ganancias en 2017. El grupo danés de joyería cerró el pasado
ejercicio con una caída del 4% de su beneficio neto, su primer retroceso desde 2012.
En cambio, las ventas de la compañía evolucionaron positivamente, registrando un
alza del 12%.
 
En 2017, Pandora anotó un resultado neto de 5.768 millones de coronas danesas (774,8
millones de euros), frente a los 6.025 millones de coronas danesas (809,4 millones de
euros) de 2016. La cifra de negocio de la compañía, por su parte, alcanzó 22.781
millones de coronas suecas (3.060,3 millones de euros).
 
Por regiones, Europa, Oriente Medio y África se mantuvo como la más importante para 

Pandora por cifra de negocio. La empresa creció un 13,3% en este mercado, hasta
10.823 millones de coronas danesas (1.454 millones de euros).
 
 

 

Pandora obtuvo más de la mitad de sus ventas de

2017 gracias a la comercialización de sus abalorios
para pulseras (‘charms’)
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En América, las ventas del grupo se situaron en 7.111 millones de coronas danesas
(955,3 millones de euros), un 3,8% más. Finalmente, Pandora elevó sus ingresos un
25% en Asia-Pacífico, hasta 4.838 millones de coronas danesas (649,9 millones de
euros).
 
Por categorías de producto, los charms representaron más de la mitad del negocio de 

Pandora en 2017. Las ventas de estos artículos alcanzaron 12.920 millones de coronas
danesas (1.735,6 millones de euros), un 7,7% más. Las pulseras fueron el segundo
mayor producto por cifra de negocio, con una facturación de 3.965 millones de
coronas danesas (532,6 millones de euros), un 8% más.
 
Las ventas de los anillos, por su parte, se incrementaron un 19%, hasta 3.161 millones 
de coronas danesas (424,6 millones de euros). Pendientes y collares, por su parte,
fueron los artículos con un menor peso en el negocio el grupo. Las ventas de estos
productos se situaron en 1.418 millones de coronas danesas (190,5 millones de euros)
y 1.317 millones de coronas danesas (176,9 millones de euros), respectivamente.
 
A cierre de 2017, Pandora operaba con un total de 2.446 tiendas en más de cien países,
de las cuales 974 eran de gestión propia y 969 franquicias. Además, la compañía
distribuía sus colecciones en 503 puntos de venta multimarca. La empresa empleaba
a 27.350 personas.
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