
Empresa

Mercado Libre sigue apostando 
por la moda y suma nuevas 
marcas en Uruguay
La categoría de moda del ecommerce tuvo un ritmo de crecimiento del 60% en el país sudamericano
durante los primeros nueves meses del año pasado. 
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Mercado Libre Uruguay amplía su portafolio. La compañía argentina de ecommerce,
suma dos nuevas marcas a la categoría de moda: Chic Parisien e Indian Emporium. 

Los productos de ambas compañías ya están disponibles en la plataforma y con esta
nueva apuesta, el grupo espera mantener el ritmo de ventas de indumentaria y
accesorios, que durante los nueve primeros meses del año pasado tuvo un
crecimiento del 60%.
 
Así como el grupo fortalece su portafolio de servicios también ha reforzado su
presencia en Uruguay donde puso en marcha nuevas oficinas ubicadas en World 
Trade Center de Montevideo.
 
Mercado Libre opera en 19 mercados de Latinoamérica, donde comercializa artículos
de moda, accesorios, calzado y belleza; así como también otras categorías como
electrónica, mueblería y artículos para el hogar.
 
El grupo argentino de ecommerce finalizó su ejercicio 2016 con una cifra de negocio
de 844,3 millones de dólares, lo que representó un crecimiento del 23% en
comparación con la ventas de 2015.
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