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Mango sigue los pasos de 
Inditex y franquicia su 
ecommerce en Japón
La compañía ha firmado un acuerdo con la plataforma de venta online Locondo, quien también
gestionará la logística  del ecommerce de Mango en el país.
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Mango acelera en Japón. La compañía, número dos de la moda en España por cifra
de negocio, ha firmado un acuerdo con el grupo japonés Locondo para la gestión de
su tienda online en el país. Mango, que ya vendía sus productos a través de la
plataforma de Locondo, también ha encargado al grupo nipón la digitalización de sus
tiendas físicas y la gestión de la logística online de la compañía.
 
La empresa catalana sigue así los pasos de Inditex, que fue una de las primeras
empresas del negocio mundial de la moda en ceder a un tercero la gestión de las 
tiendas online de sus cadenas. En su caso, el grupo gallego concedió la franquicia
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para las plataformas en la Red de Zara, Massimo Dutti, Bershka, Pull&Bear, 
Stradivarius, Zara Home, Uterqüe y Oysho al grupo lituano Apranga Group, su socio
en los países bálticos.
 
En el caso de Mango, el acuerdo incluye también el lanzamiento de las marcas Mango 

Man y Mango Kids en Japón a partir de la primavera de 2017 a través de la
plataforma online de Locondo y, en una segunda fase, la cesión a la compañía nipona
del desarrollo y la gestión de la tienda online de Mango para el país, según Fashion 
Snap.
 
Locondo también se encargará de la integración omnicanal del grupo en el mercado
japonés, digitalizando las tiendas físicas y gestionando la logística y la gestión de
stocks. Asimismo, la compañía introducirá un software de gestión de punto de venta, 
Locosto.
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