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Empresa

Mango estrecha lazos con
Tmall para llevar su moda
infantil a China

La compaiiia espafiola ha sellado un acuerdo con la plataforma de ecommerce propiedad del grupo

Alibaba, donde ya comercializaba sus otras colecciones. En paralelo, la empresa ha introducido la
linea infantil en su propia tienda online en el pais asiatico.
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Mango avanza en China a través del Red. La compaiia, segundo mayor operador de

moda en Espana por cifra de negocio, ha intensificado su ofensiva en el pais asiatico
mediante el desembarco de sus colecciones de moda infantil. La empresa ha

comenzado a vender los productos en su propiatienda onliney en Tmall, la plataforma
para marcas extranjeras de Alibaba.

“La linea infantil es una de las colecciones con gran potencial de crecimiento”, ha
dicho David Sancho, director ejecutivo de Mango en China. “El objetivo de la
compaiiia es consolidar todos los canales de venta en mercados donde tenemos alta
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presencia y crecer en el canal online en paises donde atn tenemos baja capilaridad”,
ha afiadido.

Mango tiene en China uno de sus principales mercados en Asia, continente que
representa el 13% de su cifra de negocio. La empresa desembarcé en el pais en 2002

y, en la actualidad, suma veintisiete puntos de venta entre establecimientos y el canal
online.

Mango opera con veintisiete tiendas en China, uno
de sus mercados mas relevantes en Asia

Por otro lado, la alianza entre el grupo espanol y Tmall se remonta a 2010, cuando
Mango empez6 a vender a través de la plataforma al ptablico chino. El afio pasado,

ambas empresas estrecharon sus lazos mediante la introduccion del sistema de pago
Alipay por parte de Mango.

El negocio a través de ecommerce de Mango cerré el gercicio 2017 con un alza del
15,4%, hasta 339,9 millones de euros, lo cual supuso el 15,5% de la facturacion total.

En conjunto, la compafiia registr6é unos ingresos de 2.194 millones, un 2,9% menos.

Sus pérdidas se redujeron a practicamente la mitad, con un resultado neto negativo
de 33 millones.
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