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LVMH se vuelca en la 
omnicanalidad y relanza Le Bon 
Marché en la Red
La plataforma online de los grandes almacenes opera actualmente en Europa y marcas icónicas del
grupo, como Céline, Fendi o Louis Vuitton, no están presentes en el site.
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LVMH prepara un lavado de cara para el ecommerce de Le Bon Marché. El grupo
francés relanzará la plataforma online de los grandes almacenes, que adquirió en
1984. La nueva web, prevista para mediados de este año, ofrecerá una mayor
selección de productos y marcas y ampliará su distribución a más países.
 
Actualmente, el ecommerce de Le Bon Marché opera en Europa, con algunos
productos restringidos solamente en Francia, y compañías significativas del grupo no
están disponibles en la web, como Céline, Fendi o Louis Vuitton.
 
El grupo francés fichó a un ejecutivo de Apple, Ian Rogers, como consejero delegado
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digital en 2015 para establecer la nueva estrategia online del grupo. LVMH, con una
cartera de sesenta marcas, cerró 2015 con una cifra de negocio de 37.500 millones de
euros, un 16%  más que el año anterior. Sin embargo, el conglomerado de lujo
contrajo su beneficio un 36.74%, hasta 3.573 millones de euros.
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