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LVMH encoge sus ventas un 
21% hasta septiembre pero la 
moda vuelve a crecer en el 
tercer trimestre
El conglomerado de lujo subraya que los “esperanzadores” signos de recuperación que vio en junio se
han confirmado en el tercer trimestre en todas las regiones.
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LVMH comienza a salir del túnel. El conglomerado de lujo, el mayor de su sector por
cifra de negocio, ha cerrado los nueve primeros meses del ejercicio con una caída de
las ventas del 21%. Con todo, en el tercer trimestre ha comenzado a amortiguar la caída 
con un descenso del 7%.
 
“Los esperanzadores signos de recuperación observados en junio en algunas
categorías se confirmaron en el tercer trimestre en todas las regiones, especialmente
en Estados Unidos y Asia, que de nuevo creció en el periodo”, señala el grupo en un
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comunicado. Entre enero y septiembre, la empresa facturó 30.348 millones de euros.
 
La categoría de moda y accesorios de piel, la más importante para el grupo por
facturación, ha comenzado a crecer de nuevo en el tercer trimestre, con un alza de las
ventas del 12%, descontando los tipos de cambio. En el acumulado del año, el sector ha 
registrado una caída del 11%, hasta 13.934 millones de euros.
 
 

  
 
La segunda división que mejor evolucionó fue la de vinos y bebidas alcohólicas, con
un descenso del 3% en el tercer trimestre y del 15% en el acumulado del año, hasta
3.49 millones de euros.
 
En cambio, la perfumería y cosmética y la joyería y relojería anotaron descensos del
16% y del 14% en el tercer trimestre, respectivamente. Entre enero y septiembre, los
descensos se situaron en el 25% en el caso de la cosmética y del 31% en el de la
relojería.
El sector más golpeado fue el de selective retailing (que incluye la cadena tax free DFS y
Sephora), con un desplome del 32% en el acumulado del año. La tenencia no ha
virado en el tercer trimestre, que se ha cerrado con un descenso del 29%.
 
Durante la conferencia con los analistas, Jean-Jacques Guion, director financiero del
grupo, precisó que el negocio online se ha disparado, aunque no ha precisado los
datos. “Este periodo complicado nos ha demostrado que el sistema de ecommerce 

vertical para todas las marcas es válido”, añadió. La empresa opera con plataformas de
ecommerce para todas sus firmas, además de la plataforma multimarca 24Sèvres.

LVMH incrementó sus ventas de moda un 12% en el
tercer trimestre
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