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Empresa

LVMH cierra 2020 con una
caida del 17% pero la moda se
dispara en el cuarto trimestre

La division de moda y articulos de piel, que copa un 41% del negocio del conglomerado, fue el que
mejor evoluciond. En el conjunto del ejercicio, las ventas de esta division se redujeron un 5%.

Modaes
27 ene 2021 - 10:11

Sin viajes, ni fiestas, ni eventos, LVMH cierra también un afo para olvidar.
El conglomerado delujo hareducido un 17% su facturacion en él Ultimo gercicio, hasta

44.651 millones de eur os. La division de moda y articulos de piel, que copa un 41% del
negocio del grupo, fue la que mejor evoluciono.

“LVMH mostr6 buena resiliencia en 2020 en un entorno econdémico alterado por la
crisis sanitaria”, apunta la compania. L a empresa fue amortiguando la caida a lo largo
del gercicioy el cuartotrimestre se cerr6 con un descenso de solo € 3%.

El beneficio procedente de actividades recurrentes se redujo un 28% durante el aio,
hasta 8.300 millones de euros, aunque regreso6 a la senda del crecimiento en la
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segunda mitad del afio. EI margen operativo sesitu6 en el 18,6%.

La moda fue la categoria que mejor evolucioné en el
ejercicio 2020

“Confiamos que LVMH esté en una posicion excelente para capitalizar la
recuperacion que el mundo desea en 20217, sefiala Bernard Arnault, presidente y

consejero delegado de la empresa. La compra de Tiffany se culmin6 después del
cierre del ejercicio.

Por categorias, la moda fue, con mucha diferencia, la que mejor aguanté el golpe en

2020. Esta area de negocio, que incluye marcas como Louis Vuitton y Dior, cerrd
2020 con una caida de la facturacién de soélo el 5%, hasta 21.207 millones de euros.

En cambio, la mas golpeada fue la segunda mas importante par a la compafiia: selective

retailing, que incluye el operador duty free DFS y Sephora. Esta division retrocedio un
31%, hasta 10.155 millones de euros.

Por su parte, la division de bebidas alcohdlicas cay6 un 14%, los perfumesy cosméticos
(muy expuestos al travel retail), un 22%, y lajoyeriay relojeria, un 23%. El impacto en
la rentabilidad también vari6 notablemente entre distintas areas de negocio:

mientras la perfumeria hundi6 su beneficio un 88%, la moda lo redujo s6lo un 2% y la
relojeria, un 59%.

Louis Vuitton y Christian Dior, campeones en el aho
de la pandemia

Por mercados, la compafiia ha indicado que €l negocio en Europa sigue afectado por la
crisisdel Covid-19, mientras Estados Unidos “experiment6 una buena recuperacion” y
Asia “creci6 con fuerza”, especialmente en el segundo semestre del ejercicio. El

crecimiento en el continente fue de dos digitos, gracias a la buena evolucion de las
ventas en Japon.

En el cuarto trimestre, LVMH logr6 moderar la caida hasta el 3% graciasal impulso de

la moda, que creci6 a doble digito por segundo trimestre consecutivo y engordé un

18%. Aunque LVMH no detalla datos por marcas, subraya que L ouis Vuitton y
Christian Dior registraron crecimientos a doble digito en los dos tltimos trimestres de

2020
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Ademas, apunta que tanto los productos icénicos como los nuevos de Louis Vuitton

han evolucionado bien y que su rentabilidad se mantiene “en un nivel excepcional”.
L a empresa tampoco comunica €l peso de las ventas online pero recalca que “se

aceleraron fuertemente, compensando en parte el efecto del cierre de tiendas”.
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