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Louis Vuitton apuesta por el 
mercado mexicano y abre un 
‘pop up store’ en El Palacio de 
Hierro
Modaes

14 abr 2016 - 00:00

 
Louis Vuitton crece en México. La compañía de lujo puso en marcha un nuevo
formato de tienda junto a El Palacio de Hierro. La maison francesa abrió un
establecimiento bajo el concepto pop up store en la ciudad de Querétaro.
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La compañía desembarcó en El Palacio de Hierro el pasado noviembre. En México, 
Louis Vuitton cuenta con siete puntos de venta, tres de ellos en la tienda
departamental de lujo de la capital del país azteca.
 
A su vez, el grupo, propiedad de LVMH, tiene tiendas en Cancún, Monterrey y
Guadalajara, además de la megatienda en la avenida de lujo Masaryk.
 
LVMH cerró el primer trimestre de 2016 con una facturación de 8.600 millones de
euros (9.744 millones de dólares), un 4% más que el año anterior. Sin embargo, el
grupo ha estancado sus ventas de moda, si bien se mantiene como la principal
categoría del grupo por cifra de negocio.
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