
Empresa

Longchamp se sumerge en el 
Caribe y sube la persiana en 
República Dominicana
El grupo francés de marroquinería ha puesto en marcha su primera tienda en Santo Domingo, en el
centro comercial BlueMall. 
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Los complementos de la francesa Longchamp desembarcan en República
Dominicana. La compañía europea ha puesto en marcha su primera tienda en la isla
caribeña, en la ciudad de Santo Domingo.
 
El establecimiento se encuentra en el primer piso del centro comercial BlueMall,
donde operan otras empresas del sector como Louis Vuitton, Salvatore Ferragamo, CH
Carolina Herrera y Max Mara, entre otras.
 
Con esta apertura, Longchamp extiende su conquista en el mercado caribeño. La
compañía francesa opera en Haití, Aruba, Barbados, San Martín, Martinica y con un
punto de venta en la tienda departamental que Nordstrom tiene en Puerto Rico, en el
centro comercial Mall Of San Juan.
 

  
En el resto de Latinoamérica, el grupo de complementos está presente en países
como Brasil, su principal mercado en la región, México, Colombia, Chile, Panamá,
Venezuela, El Salvador, Perú y Paraguay, entre otros.
 
La red mundial de Longchamp se extiende a 1.832 puntos de venta. Además de
tiendas monomarca, la compañía francesa opera en el canal online y en corners de

Longchamp opera con una red mundial de más
1.500 puntos de venta y 300 tiendas monomarca
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tiendas departamentales como Macy’s, Galeries Lafayatte, El Palacio de Hierro o 
El Corte Inglés.
 
El pasado febrero, la compañía anunció su salto a la óptica. Longchamp prepara el
lanzamiento de su primera colección de gafas de sol de la mano de Marchon Eyewear.
El acuerdo de licencia permitirá al grupo francés de marroquinería presentar su
primera colección en la apertura de su tienda en la Quinta Avenida de Nueva York el
próximo septiembre.
 

  
Fundada en 1948 por Jean Cassegrain, hijo de un tabaquero, en París, Longchamp

 nació como fabricante de complementos de piel para cigarreras para más tarde
diversificar en todo tipo de accesorios.
 
Las ventas de Longchamp cayeron durante 2016, siendo el descenso más acusado en
verano. Los ataques terroristas y la caída del turismo son algunas de las razones que
la compañía dió para estos resultados.
 
En 2015, la compañía había experimentado un crecimiento a doble dígito de su cifra
de negocio. Las ventas del grupo francés se situaron en 566 millones de euros (616,4
millones de dólares), un 14% más que en el ejercicio 2014. 

La compañía francesa vio reducidas sus ventas en
el ejercicio 2016 por la caída del consumo en Francia
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