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Liverpool eleva sus ventas un 
9% hasta junio y gana un 7,6% 
más
El grupo mexicano de tiendas departamentales anotó un resultado bruto de explotación (ebitda) de 
8.626,8 millones de pesos mexicanos (452,9 millones de dólares) entre enero y junio. 
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Liverpool cierra los primeros seis meses del ejercicio con más fuerza. El grupo 
mexicano de tiendas departamentales, dueño también de Suburbia y los centros 
comerciales Galerías, ha finalizado el primer semestre del ejercicio con sus ventas y 
su beneficio al alza. 

Tras haber elevado su utilidad un 3,4% en el primer trimestre, la compañía acumuló 
en el primer semestre un avance del 7,6% de su resultado neto, hasta situarlo en 
3.999,2 millones de pesos mexicanos (209,9 millones de dólares). Sin tener en cuenta 
la regulación NIIF 16 implementada en México desde enero de 2019, el incremento 
del beneficio hubiese sido del 11,6%, hasta 4.144,9 millones de pesos (217,6 millones 
de dólares). 

Entre enero y junio, el resultado bruto de explotación (ebitda) de Liverpool fue de 
8.626,8 millones de pesos mexicanos (452,9 millones de dólares), lo que supuso un 
incremento interanual del 19,4%, teniendo en cuenta la regulación NIIF 16. 
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En el primer semestre, las ventas del grupo mexicano fueron de 54.796,3 millones de 
pesos (2.877,3 millones de dólares), un 9% más que en el mismo periodo del año 
anterior. Sólo en el segundo trimestre, la facturación de Liverpool creció un 8,7%
, hasta 31.358,1 millones de pesos (1.646,5 millones de dólares). 

Por cadenas, la marca homónima de la compañía anotó una cifra de negocio de 
47.321,4 millones de pesos (2.484,8 millones de dólares), un 8% más que en el 
primer semestre de 2018. En cambio Suburbia fue la que más creció, con un aumento 
del 8,2%, hasta 7.475,3 millones de pesos (392,5 millones de dólares). 

El grupo siguió adelante con el proceso de transformación de las antiguas tiendas de 
Fábricas de Francia. En este sentido, Liverpool cerró dos almacenes de la cadena y 
convirtió cinco Fábricas de Francia en establecimientos de Suburbia, al mismo 
tiempo en que abrió un punto de venta de la ex cadena de Walmart. 

Liverpool, inmerso en una fuerte apuesta por la omnicanalidad, elevó los ingresos de 
su ecommerce un 30,2% en el primer semestre. Las ventas del canal online de la 
cadena principal del grupo copan ya el 8,3% de la facturación total de la compañía 
mexicana. 

Liverpool facturó 2.877,3 millones de dólares con 
todas sus cadenas en el primer semestre 
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