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La española Bimba y Lola abre 
filial en Chile y crece un 12% en 
2014 en pleno desarrollo 
internacional
18 nov 2014 - 12:00 Bimba y Lola crece en Latinoamérica. La compañía española, especializada en moda

femenina, se refuerza en el mercado latinoamericano con nuevas filiales. En el último
ejercicio fiscal, la empresa ha puesto en marcha una nueva sociedad para operar en
Chile. Bimba y Lola cuenta ya con sociedad propia en México.
 
Según consta en las cuentas del ejercicio 2014 (finalizado el pasado febrero), en mayo
de 2013 la compañía constituyó la sociedad Bimba & Lola Chile, con capital de 60
millones de pesos chilenos (más de 100.000 dólares). La totalidad de las acciones son
propiedad de la compañía española.
 
La compañía, que cuenta con subsidiarias en Reino Unido, Portugal y Singapur,
también ha reforzado el capital de su filial mexicana, constituida en agosto de 2012. 
Bimba & Lola México realizó una ampliación de capital por 4,03 millones de pesos
mexicanos (más de 297.000 dólares).
 
La empresa española está presente en nueve mercados latinoamericanos. En Chile, la
marca cuenta con cuatro tiendas, mientras en México posee siete, en Perú y
Venezuela dos y en Colombia, Costa Rica y República Dominicana, una.
 
Bimba y Lola mantiene el ritmo de crecimiento en 2014, pero el proceso de expansión
penaliza su resultado. La compañía gallega, controlada por María y Uxía Domínguez
(hijas de uno de los fundadores de Textil Lonia), ha finalizado el ejercicio 2014 con un
alza del 11,55% en sus ventas. La empresa, sin embargo, ha reducido su beneficio un
95%.
 
La principal sociedad de la marca, Bimba & Lola Studio, ha cerrado 2014 (concluido
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el pasado 28 de febrero) con un resultado neto de 322.621 euros. Esta cifra contrasta
con el beneficio de 7,49 millones de euros obtenidos un año antes, cuando la empresa
ya redujo su resultado neto.
 
El resultado de explotación de la empresa ha alcanzado en 2014 un total de 3,1
millones de euros, lo que supone un retroceso del 71% respecto a los 10,84 millones
de euros registrados a cierre del ejercicio 2013. A pesar de ello, el informe de gestión
señala que “tanto la rentabilidad económica como la financiera se siguen
manteniendo en porcentajes elevados”.
 
Bimba y Lola, especializada en moda femenina, se encuentra actualmente en plena
expansión, tanto en España con en los mercados internacionales. A 28 de febrero de
2014, la empresa contaba con 76 tiendas propias, 65 franquicias y 43 corners en
grandes almacenes. Así, Bimba y Lola sumaba 184 puntos de venta, frente a los 157 de
un año antes.
 
Bimba y Lola, que ha tanteado la búsqueda de un socio inversor acercándose incluso
a grupos como L Capital, ha logrado finalizar el ejercicio 2014 con un aumento del
11,56% en su cifra de negocio, que se ha situado en 86,64 millones de euros. “El
negocio continúa respondiendo positivamente a los objetivos marcados,
incrementándose el número de tiendas e intensificando la expansión internacional”,
sostiene la empresa.
 
A cierre de 2014, las ventas en España representaban más del 79% del negocio de la
empresa, frente al 77% de un año antes. En el mercado nacional, la compañía ha
elevado sus ventas un 14,29% en el último ejercicio, frente al crecimiento del 39,48%
registrado en el resto de la Unión Europea y el 21,79% de Asia. En Oriente y América,
en cambio, la compañía ha reducido sus ingresos un 9,79% y un 1,15%,
respectivamente, en 2014.
 
La expansión internacional se mantiene como el principal objetivo del ejercicio en
curso. El pasado septiembre, por ejemplo, la empresa anunció la firma de un acuerdo
con Lotte Group para desembarcar en Corea de Sur. En 2013, la compañía llevó a
cabo aperturas en mercados como Reino Unido, Francia, Chile, Singapur y Emiratos
Árabes.
 
Bimba y Lola nació en 2006 de la mano de las hermanas María y Uxía Domínguez,
hijas de Jesús Domínguez, cofundador de Textil Lonia y hermano del diseñador y
empresario Adolfo Domínguez. Desde abril de 2013, la empresa está dirigida por 
Nicolás Corral
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, que se incorporó a la marca en calidad de director general para profesionalizar su
gestión.
 
Bimba y Lola sumaba a cierre de 2014 una plantilla de 678 personas, 418 de las
cuales correspondían a personal de tiendas. Doce meses antes, la empresa contaba
con 612 trabajadores, 325 de los cuales eran empleados de tienda.

3 / 3

https://www.modaes.com/empresa/la-espanola-bimba-y-lola-abre-filial-en-chile-y-crece-un-12-en-2014-en-pleno-desarrollo-internacional

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.


