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La cosmética tira de Burberry, 
que eleva un 16% sus ventas en 
el primer semestre
Modaes

16 abr 2014 - 10:27
La incorporación de la licencia de cosmética y perfumería le sale rentable a Burberry.
El grupo británico ha concluido el primer semestre del ejercicio (concluido el pasado
31 de marzo) con un incremento del 16% en su cifra de negocio, hasta 1.298 millones
de libras (1.571 millones de euros), en comparación con los 1.116 millones de libras
(1.351 millones de euros) obtenidos en el mismo periodo del ejercicio anterior.
 
La compañía ha explicado que este incremento se debe, en gran parte, a la
integración de la licencia de cosmética y perfumería, que Burberry recompró a 
Interparfums por 181 millones de euros.
 
La división Burberry Beauty multiplicó por 32 su facturación en los seis primeros
meses del ejercicio, pasando de alcanzar unas ventas de 3 millones de libras (3,63
millones de euros) en 2013 a 97 millones de libras (117,42 millones de euros) en 2014.
De éstos, 93 millones de libras (117,42 millones de euros) corresponden al canal
multimarca (wholesale) y 4 millones de libras (4,84 millones de euros) al canal de
tiendas propias de Burberry.
 
Los accesorios y la división masculina también han anotado crecimientos destacados
en el primer semestre, del 11% y del 10%, respectivamente. Por detrás se ha situado la
división femenina de Burberry, que en la primera mitad del ejercicio ha elevado sus
ventas un 8%, y la infantil, que registró un aumento del 2,5% de su cifra de negocio
en el periodo.
 

1 / 2

https://www.modaes.com/empresa/la-cosmetica-tira-de-burberry-que-eleva-un-16-sus-ventas-en-el-primer-semestre

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

https://www.modaes.com/empresa/20120717/burberry-rompe-con-interparfums-y-recomprara-su-licencia-por-181-millones-de-euros


Por regiones, Emeia (que integra a Europa y el resto del mundo) fue la que más
incrementó su facturación en el primer semestre, con un aumento del 20%, hasta 425
millones de libras (514,49 millones de euros), seguida de América, donde Burberry

elevó sus ventas un 22%, y Asia-Pacífico, región en la que el grupo británico anotó un
incremento del 15% en su cifra de negocio.

2 / 2

https://www.modaes.com/empresa/la-cosmetica-tira-de-burberry-que-eleva-un-16-sus-ventas-en-el-primer-semestre

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.


