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La chilena Forus tropieza en 
2019: sus utilidades caen un 
8,4%
La empresa chilena, distribuidora de las marcas Azaleia, Nine West, Columbia, Skullcandy, y
Billabong, registró beneficios de 23.403 millones de pesos chilenos (28,6 millones de dólares) a
cierre de 2019.
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Forus cierra el 2019 en números rojos. La compañía chilena, distribuidora de las
marcas Azaleia, Nine West, Columbia, Skullcandy, y Billabong, registró una caída del
99,8% de sus utilidades a cierre de 2019, en comparación con el ejercicio anterior.
 
Las ventas del grupo en 2019 cayeron un 4,1% en comparación con el ejercicio
anterior, mientras que las ganancias en el mismo ejercicio fueron de 23.403 millones
de pesos chilenos (28,6 millones de dólares), registrando una caída del 8,4% en
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comparación con 2018.
 
El grupo atribuye estos resultados al bajo desempeño de sus fondos de inversión y el
manejo de su caja en dólares. Los ingresos del canal de ecommerce en Chile crecieron
un 62,8 % y alcanzaron un peso del 8,0% en el total de ventas.
 
Los resultados globales de Forus se han visto afectados por el bajo desempeño de la
empresa en Chile, sus filiales en Colombia, Uruguay y Perú registraron un crecimiento 
del 6% en este periodo.
 
 

  
La empresa chilena se encuentra inmersa en un plan de reestructuración de su
negocio; a principio de año, Forus invirtió 50 millones de dólares para poner en
marcha su segundo centro de distribución en Chile, ubicado en la localidad de Enea,
además la empresa multiplicó cinco veces su inversión en su canal de ecommerce con el 

objetivo de copar el 15% de las ventas gobales de la empresa a través de esta
plataforma.
 
La empresa chilena, fundada en 1980, indicó a principios de año que se plantea llegar
a un quinto mercado en mediano plazo, pero por el momento esperan consolidarse en
los mercados que ya se encuentra presente. Forus cerró 2019 con 529 puntos de venta.

Forus invirtió 50 millones de dólares para poner en
marcha su segundo centro de distribución en Chile
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